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INTISARI

Ada banyck sekali pemsahaan tour and travel yang sudah berdiri pads saat ihi
salah satunya edalah Prahastiwi tour and travel . Prahastiwi tour and travel merupakan
agentourandtravelyangmemilikitargetkonsumendomestikmaupunwisatawanasing

yang sedang berkunjung ke Indonesia.
Dalam  upaya  dalan  mendapatkan  targct  konsumen  salah  satunya  adalah

merubch pola pikir dalan melakuhan   promosi   contohnya melalui video infografis.
Melalui video infografis akan membuat perusahaan tersebut memiliki kesan menarik
serfea memjliki infolmasi yang efektif terhadap kousumennya. Untuk itulali , praliastiwi
tour and travel memerlukan video infografis sebagal media promosi maupun infomasi

guna  meninckatkan jumlch  kousunemya,  Sehingga  penulis  mengangkat   judul  "
PembuatanlnfografisPariwisatalndonesiasebagaiMediaPromosiPrahastiwitourand
Travel dengan teknik motion graphic".

Pada video infografis yg akan dibuat  penulis akan menampilkan info berupa

grafts pariwisata Indonesia,  sehingga calon konsumen dapat membayangkan untuk
pergi  ke destinasi  wisata Indonesia yangg eta.  Dan diakhir video dialchiri  dengan
menanpilkan profil dari Prchastiwi tour and travel sebagal infomasi perusahaannya.

Kata Kunci : Tour and Travel, Infografis, Pariwisata Indonesia
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ABSTRACT

There are many tour and travel companies that have been established at this
time, one Of (hem is Prahasttwi tour and travel. Prahas(ivi tour and travel is a tour
and travel age:nc:y which has a consumer target domestic and foreigri tourists who are
vis iting lndones ia.

Inanefforttogelmorecortsumers.oneOfthenischangingthemindsetindoing
promo(ious for era`nple through irfegraphis video. Through infographics vidap will
make  the   company  has   an   interesting  Impression  as  well   as   having  effective
imf;ormation on ils  customers.  For  this  reason,  Prahaslivi  tour  and travel  req_uires
ifrographic video as a media canpaigrl and information to increase the number Of
corrsuners, so the authors lifit the title "Making lnfographic Tourism Indonesia as a
Media Promotion Prahasttwi tour and Travel with motion graphics techniques".

In the infographic video that will be created the author will display irfo in the
fiorm Of graphic tourism Indonesia. so that prospective consumers can imagine to g?
toexistingtouristdestinatiowlndonesia.AndattheendOfthevideoendswithaprofile
display Of prahastivi tour and travel as company irformation.

Keywords : Tour and Travel. Irfographic, Indonesia Tourism
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