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INTISARI 

 

 

Sibajag Green Canyon Merupakan Wisata yang berlokasi di Jalan Sibajag, Sikatok, 

Muntung, Candiroto, Kabupaten Temanggung, Jawa Tengah 56354. Wisata ini berada di 

antara perbatasan Wonosobo dan Desa canggal Candiroto. Dari kota Wonosobo estimasi 

waktunya sekitar 40 menitan berkendara. 

Selama ini Sibajag Green Canyon Kurang memperhatikan tentang video promosi, 

sehingga Sibajag Green Canyon hanya melakukan repost foto dan video dari pengunjung. 

Kegiatan yang perlu dilakukan untuk Sibajag Green Canyon adalah membuat video 

promosi yang memuat beberapa informasi yang akan disampaikan kepada para pengunjung 

dan masyarakat. 

Dalam hal ini penulis tertarik untuk membuat video promosi pada wisata Sibajag 

Green canyon sebagai media promosi, supaya wisata Sibajag green canyon lebih dikenal 

masyarakat dan mampu menambah pengunjung untuk melihat keindahan wisata Sibajag 

Green canyon. 

 

Kata Kunci : Sibajag Green Canyon, Video Media Promosi, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

 

Sibajag Green Canyon is a tour located on Jalan Sibajag, Brushok, Muntung, 

Candiroto, Temanggung Regency, Central Java 56354. This tour is located between the 

Wonosobo border and Candiroto canggal village. From Wonosobo city, the estimated time 

is around 40 minutes by car. 

So far, Sibajag Green Canyon doesn't pay much attention to promotional videos, so 

Sibajag Green Canyon only reposts photos and videos from visitors. Activities that need to 

be done for Sibajag Green Canyon is to make a promotional video that contains some 

information that will be conveyed to visitors and the public. 

In this case, the author is interested in making a promotional video on the Sibajag 

Green canyon tour as a promotional media, so that the Sibajag green canyon tour is better 

known to the public and is able to increase visitors to see the beauty of Sibajag Green 

canyon tourism. 

 

Keywords : Sibajag Green Canyon, Media Promotion Video, Motion Graphic


