BAB 1

PENDAHULUAN

shoot sudah tidak asing lagl, namun dengan menggabungkan teknik five shoo

dan beberapa teknik animasi lainnya seperti siow motion dan motion tracking
merupakan hal vang masih jarang digunokan. Awcoffee adalsh sebuah kedai
‘kopi yang berlamatkan di Jalan Palagan Tentara Pelajar Km., 7.5 Sleman,



Yogyakarta yang didirikan oleh Andra Digantara 3 November 2019, membuat
Awcoffee  masih sangat muda dalam bisnis kedai kopi. Awcoffee

memanfaatkan media Instagram  untuk mempromosikan  kedai  kopimya.

Instagram dinilai sangat efektif sebogal media promosi dissmping biavanya

3. Software yang digunakan untuk pembuatan iklan yaitu :
a) Adobe Premiere
Adobe Premiere merupakan program aplikasi video editing yang
sangat terkenal dan banvak digunakan untuk video editing. Premiere telah



menjadi standar program aplikasi video edifing, karena kemampuannya
yang baik dan lengkap untuk mengedil, memberi transisi, memberi efek
dan lain-lain pada klip video.

by Adobe After Effect

. Untuk memenuhi syarat kelulusan program Strata | Informotika di
Universitas Amikom Yogyakarta
2. Untuk membuat video periklanan sebagai media promosi pada kedai kopi

Awcoffee Jogja



1.5 Manfaat Penelitlan

Manfaat yang diperoleh dan penelitian ini adalah :
|. Dapat mengembangkan ilmu vang dipelajori selama perkuliahan di

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Metode yang digunakan dalam pengumpulan data pada penefitian



1. Metode Anghet
Pada metode ini akan mengounakan suatu angket atau kuesioner
untuk mendapatkan data dari hasil penelitian yang dilakukan dengan

memberi suatu pertanyaan yang mempunyai nilai setiap poinnya.

ditentukan. Pengambilan video dapat diambil dari posisi dan sudut
pandang vang berbeda.
b. Tahap Pasca Produksi



I. Editing : menentukan dalam penggabungan video, suara, dan
menambahkan efek motion graphic.

2. Rendering : packing dalam bentuk format yang sudah ditentukan.

3. Penyiaran : mempublikasikan melalui iklan di instagram.

1tn -_' n ali’-?—.'l".: mﬂlm _]E.T.'[IS- media
promosi, dan teknik apa saja yang dipakai dalam perancangan iklan pada
Awcoffee Jogja,

BABIII : ANALISIS DAN PERANCANGAN



Bub ini membahas latar belakang perusahaan dan menjelaskan
tahap pra prodiiksi yang meliputi analiss dan perancangan iklan.
BABIV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini menjelaskan tentang proses dan hasil perancangan iklan
pada Awcoffee Jogja.
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