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MOTTO

“Jangan katakan tidak bisa sebelum mencoba!”

“Dalam hidup harus ada target yang harus diwujudkan!”
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INTISARI

Iklan merupakan salah satu aspek yang penting bagi keberlangsungan suatu
perusahaan dalam bersaing memperkenalkan jasa atau produk yang ditawarkan.
Iklan mempunyai berbagai macam media baik cetak maupun elektronik, dalam hal
ini iklan televisi. Pembuatan iklan televisi ini memiliki kelebihan dapat menarik
indra dan minat seseorang serta memudahkan dalam menyerap informasi karena
merupakan gabungan antara suara, pandangan dan gerak serta jangkauan
penyebaran informasi yang lebih luas.

Ekologi Desk and Coffee Yogyakarta merupakan salah satu usaha yang
bergerak dibidang food and beverage terutama dibidang coffee shop dengan konsep
co-working space pertama di Yogyakarta. Ekologi Desk and Coffee Yogyakarta
juga menawarkan jasa stand coffee yang dikenal dengan “Ekologi on Call Service”
bagi organisasi atau perusahaan yang ingin mengadakan acara.

Perancangan dan pembuatan iklan televisi pada Ekologi Desk and Coffee
Yogyakarta ini bertujuan sebagai media informasi Ekologi Desk and Coffee
Yogyakarta dengan menerapkan motion graphic. Dengan dibuatkannya iklan
televisi ini, diharapkan Ekologi Desk and Coffee Yogyakarta semakin dikenal
masyarakat sehingga mendatangkan nilai tambah perusahaan baik dari segi materil
maupun non materil dalam menunjang kemajuan bisnisnya.

Kata Kunci : Iklan Televisi, Motion Graphic, Ekologi Desk and Coffee
Yogyakarta.
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ABSTRACT

Advertising is one aspect that is important for the sustainability of a
company in competing to introduce services or products offered. Advertising has
various kinds of media, both print and electronic, in this case television
advertisements. The making of this television ad has the advantage of being able to
attract one's senses and interests and make it easier to absorb information because
it is a combination of sound, vision and movement and a wider range of information
dissemination.

Ekologi Desk and Coffee Yogyakarta is one of the businesses engaged in
Jfood and beverage, especially in the coffee shop field with the concept of the first
co-working space in Yogyakarta. Ekologi Desk and Coffee Yogyakarta also offers
coffee stand services known as "Ecology on Call Service” for organizations or
companies. that want to hold an event.

The design and manufacture of television advertisements on the Ekologi
Desk and Coffee Yogyakarta aims to be an information media for Ekologi Desk and
Colffee Yogyakarta by applying motion graphics. With the creation of this television
advertisement, it is expected that the Ekologi Desk and Coffee Yogyakarta will be
increasingly known to the public so as to bring added value to the company both in
terms of material and non-material in supporting its business progress.

Keywords :Television Advertisement, Motion Graphic, Ekologi Desk And Coffee
Yogyakarta.
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