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institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
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lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam
daftar pustaka.
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MOTTO

Bacalah! Dan Tuhanmu Maha Pemurah, yang mengajarkan kepada
manusia menggunakan pena, mengajar manusia apa vang tak ia ketahui.
(QS 96:1-5).

“Tuhanku, berilah tambahan ilmu kepadaku.”[20:114].

“Mencari ilmu itu adalah wajib bagi setiap muslim laki-laki maupun
muslim perempuan”. (HR. Ibnu Abdil Barr)

“Tiadanya keyakinanlah yang membuat orang takut menghadap tantangan,
dan saya percaya pada diri saya sendiri.” (Muhammad Alr).

Tidak ada kata gagal yang ada belajar atau sukses, karena setiap ada
kesulitan pasti ada kemudahan setelahnya.

Berangkat dengan penuh keyakinan. Berjalan dengan penuh keikhlasan.

Istiqgomah dalam menghadapi cobaan. YAKIN, IKHLAS, ISTIQOMAH.

Hartono Lapan Suroto
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INTISARI

Dengan melihat pertumbuhan jumlah pengguna internet di Indonesia yang
terus meningkat bahkan di proyeksikan mencapai 112 juta orang. Hal mi
membuktikan bahwa peluang bisnis online akan sangat besar yang dapat di
manfaatkan oleh pelaku usahanya. Sebagian besar rata-rata pengguna teknologi
internet adalah para genmerasi milenial. Hal ini dipengaruhi oleh trend dalam
penggunaan jejaringan sosial, blogging, game online dan telepon seluler yang

memiliki fitur-fitur aplikasi online.

Tujuan penelitian ini adalah untuk memberikan suatu analisis deskriptif
mengenai seberapa besar peran blog bila digunakan sebagai bisnis online.
Sehingga secara praktis hasil penelitian ini diharapkan mampu memberikan
gambaran kepada pelaku bisnis online baik pemula maupun UMKM vyang ingin
mengembangkan bisnisnya dengan memanfaatkan media blog selain itu juga

menjabarkan seberapa besar potensi bisnis online dari media blog tersebut

Gomarketingstrategic.com websife yang telah dibangun sejak tahun 2016
yang merupakan blog yang dikembangkan dan dikelola oleh peneliti. Dengan
adanya analisis yang dilakukan ini maka dapat memberikan gambaran bisnis
online yang dijalankan dengan memanfaatkan blog untuk mendapatkan

penghasilan dari salah satu bisnis online yaitu Google AdSense.

Kata Kunci: Websife, blog, adsense, bisnis online.
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ABSTRACT

By looking at the growth in the number of internet users in Indonesia
which continues to increase even projected to reach 112 million people. This
proves that online business opportunities will be very large which can be utilized
by business actors. Most of the average internet technology users are millennial
generations. This is influenced by the trend in the use of social networking,

blogging, online games and cell phones that have online application features.

The purpose of this study is to provide a descriptive analysis of how big
the role of the blog is when it is used as an online business. So that practically the
results of this study are expected to be able to provide an overview to online
businesses both beginners and micro-businesses (UMKM) who want to develop
their business by utilizing blog media besides also describing how big the online

business potential of the blog media

Gomarketingstrategic.com website that has been built since 2016 which is
a blog that was developed and managed by researchers. With this analysis, it can
provide an overview of the online business that is run by utilizing a blog to earn

income from one of the online businesses, namely Google AdSense.

Keywords: Website, blog, AdSense, online business.

e m—

A AMMKON
RESOURCE CENTE

T A
LA J



