BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dewasa ini penggunsan teknologi sudah mencapai pada tingkat vang sangat intens dan

telah masuk pada sendi - sendi kehidupan manusia. Kesadaran orang-orang sast ini mengenai

Jjaringan internet telah memberikan dampak kepads pala aktivitas pemenuhan kebutuhan sehari-
: ] liliki kemampuan bertukar
data telah menjadi altsan perub otk sia dalam pemenuban kel annyn. Salah

hari. Internet sebagai jari y
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Ky Custy mem i ..: k usdha atau miche yang

berkaitan dengan krestifita; e tersebut oleh Kuy Custy

mencoba untuk dimanfaatkan potensi komersiglnya. Maka dalom perancangan ini penulis
berusaha untuk memberikan sebuah solusi berups perancangan website yang berfungsi
menyediakan media desain berbasis website yang terintegrasi dengan proses penjualan clothing
Kuy Custy. Dengan penggunaan wesbite sebagai media. maka perusahaan nantinya dapat dengan
mudah meningkatkan skala usahanya,



1.2 Rumusan Masalah

Maka dari itu dapat didefinisikan sebuah rumusan masalah seperti “Apakah dengan
menyediakan sistem media desain yang langsung dapat digunakan oleh user secara fleksibel dari
segi aksesbilitas dan jongkauan yang secara bersamaan sistem dapat mengakomodir informasi
user secara terstruktur dapat menjawab latar belakang masalah7"

» manual
erifikasi email.
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usaha mandiri menengah, terkhusus w . Secara spesifik perancangan

imt memiliki maksud dan tujuan sebagaimana berikut.

i.4.1 Maksod



I. Perancangan ini bermaksud untuk membangun media desain produk clathing
berbasis website dari usaha Kuy Custy.
2. Menjadikan usaha yang dnpat diukur karena memiliki keteraturan sistem dan

data setelah memiliki website.
3. Memuneulkan brand awareness terhadap usaha Kuy Custy kﬂpuh]mbﬂr._

1.5
tersebut dihas e website setelah
nantinyn d

perancangan ini dapat menjadi pengetahian mengenai pemanfaatan potensi komersial di dunia
intermet melalui konsep penjualan direct design dengan menyediakan plaiform desain secara
bebas untuk menvalurkan kreatifitas.



1.6 Metede Penelltian

1.6.1 Metode Pengompulan Data
Pengumpulan data dilakukan untuk mendapatkan dosar-dasor masalah sehingga nanti
menentukan kebutuhan sistem yang akan dibangun. Dalam pengumpulannya dibagi kedalam dua

dari data primer, maka digunakan
data sekunder. Menurut Hasan data sekunder diperoleh oleh peneliti dari sumber yang telah ada.
Data sekunder yang diperoleh meliputi data rend pengguna internet secara global dan data
perkembangan ecommerce [1].



1.6.2  Metode Perancangan
Dalam perancangan sistem informasi ini, digunakon metode DFD | Dota Flow Diagram)
untuk menggambarkan bagaimana sistem ini bekerja,

1.6.3 Metode Pengembangan

Dalam perancangan sistem informasi ini-peneliti menggunakan metode pengembangan

belakang dan solusi di dalam perancangan sistem.

BAB IIT ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM



Pada bab I1 ini memuat penjelasan pokok masalah, identifikasi solusi melalui
analisis, penjelasan padn implementasi solusi ke bentuk skema pengembangan sistem dan
penjelasan arsitek sistem,

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini akan menguraikan tzhapan pengembangan sistem secara teknis dan
[llgﬂlﬂ]]lliﬂllllﬂhhulﬂsil F:r17|-| Tyatd,

21

pelanggan. Dalam kata kin seca

yang besar. Nilai tersebut disimpulkan dari berbagai sewdy yang masing-masing mempunyai
konteks usaha berbeda, seperti wisata, fashion, dan makanan.[21]

Dalam penelitian wang dilakukan oleh Subaryanti yang meneliti tentang proses
pengembangan merek melalul personalisasi, kustomisasi dan komunikasi memberikan
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