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INTISARI

Menurut Ahli Teori Perfilman Michael Betancourt, motion graphic adalah
media  yang  menggunakan  rekaman  video  dan  /  atau  teknologi  animasi  untuk
menciptakan   ilusi   gerak  dan   biasanya   dikombinasikan   dengan  audio   untuk
digunckan dalam sebuch outryut multimedia. Motion graphic biasanya ditampilkan
melalui teknologi media elektronik.

Jogja Seserahan adalah perusahaan yang bergerak dibidang jasa seserahan
pemikahan, mchar  pemikahan , mahar uang, souvenir pemikahan dan undangan
yang ingin mempromosikan produk dan jasa yang ada pada perusahaan tersebut
melalui  video  iklan  kepada  masyarakat  luas,  akan  tetapi  mengalami  kesulitan
dalan pembuatanya karena belum adanya sumber daya yang bisa membuat video
iklan tersebut.

Dengan    latar   belakang   masalah   diatas   tersebut,    penulis   mencoba
membantu peruschaan tersebut untuk membunt video iklan motion graphic, yang
diharapkan dapat memperluas promosi dan publikasi iklan Jogja Seserahan.

Kata-kunci : Video lklan, Media Promosi, Motion Graphic.
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ABSTRACT

According  to  Film  Theorist  Michael  Betaneout,  motion  graphics  are
nedia  that  use  video  recordings  and /  or  animation  tech:nology  to  create  the
illusion Of motion and are usually combined with audio fior use in a multimedia
output.   Motion   graphics   are   usually   displayed   through   electronic   media
technology.

Jogja Seserahan is a company  that  have  services Of marriage, wedding
dowry,  money  dowry,  wedding  souvenirs  and  invitatiorrs  that want  to  promote
their products and services through the video advertisements to public, but they
have not resources who carl make the advertisemertt video.

From the problems above, the oulhor tried to help the comparry to create a
motion graphic advertisement video, which is expected to expand the promotion
and advertising publications Of Jogja Seserahan.

Kaywords : Advertising Video, Media Promotion, Motion Graphic.
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