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Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu
institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam
daftar pustaka.
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MOTTO

Tugas kita bukanlah untuk berhasil.
Tugas kita adalah untuk mencoba,

Karena di dalam mencoba itulah kita menemukan dan
Membangun kesempatan untuk berhasil"

(Mario Teguh)
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Segala puja dan puji syukur saya ucapkan kepada Allah Subhanahu Wa
Ta’ala atas rahmat dan anugrahNya-lah saya dapat menyusun Skripsi ini.
Rasulullah Shalallahu Alaihi Wasallam yang selalu menjadi suri teladanku dalam
langkah kehidupan. Syafaat mu akan ku tunggu selalu. Amin.

idup saya, yang

untuk anak-anaknya, yang selalu
terima kasih Ibu-Bapak.
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KATA PENGANTAR

Puji dan rasa syukur mendalam penulis panjatkan kehadirat Allah SWT,
karena berkat limpahan rahmat, hidayah, dan inayah-Nya maka skripsi ini dapat
diselesaikan dengan baik. Salam dan shalawat semoga selalu tercurah pada
baginda Rasulullah Muhammad SAW.

Skripsi yang berjudul “Peran mbuatan Iklan Video Iklan
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Penulis menya
materi meupun penyajiannya. Untuk itu saran dan kritik yang membangun sangat
diharapkan dalam penyempurnaan tugas akhir ini.
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Terakhir penulis berharap, semoga tugas akhir ini dapat memberikan hal
yang bermanfaat dan menambah wawasan bagi pembaca dan khususnya bagi

penulisjuga.
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INTISARI

Menurut Ahli Teori Perfilman Michael Betancourt, motion graphic adalah
media yang menggunakan rekaman video dan / atau teknologi animasi untuk
menciptakan ilusi gerak dan biasanya dikombinasikan dengan audio untuk
digunakan dalam sebuah output multimedia. Motion graphic biasanya ditampilkan
melalui teknologi media elektronik.

Jogja Seserahan adalah perusahaan
pernikahan, mahar pernikahan , maha
yang ingin memprom n prod pada perusahaan tersebut
melalui video ik ada ma nengalami kesulitan
dalam pemb arena dayz a membuat video
iklan terse

bergerak dibidang jasa seserahan
nir pernikahan dan undangan

o£ ata asalah diatas e pET mencoba
perusahaan tuk membuat vide n graphic, yang
dapat memperluas promosi dan publika ahan.

Video Iklan, Media Promosi, Motion Graph
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ABSTRACT

According to Film Theorist Michael Betancourt, motion graphics are
media that use video recordings and / or animation technology to create the
illusion of motion and are usually combined with audio for use in a multimedia
output. Motion graphics are usually displayed through electronic media
technology.

Jogja Seserahan is a company tha
dowry, money dowry, wedding souvenii
their products and s,

e services of marriage, wedding
ations that want to promote
ments to public, but they

qany lo create a
promotion
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