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MOTTO

"Knowledge is like underwear. It is useful to have it, but not necessary to

show it off.” — Bill Murray

“Life is a process of learning” — Lauryn Hill
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INTISARI

Periklanan adalah salah satu alat yang paling umum digunakan oleh
perusahaan untuk menarik perhatian konsumen atau klien. Motion graphic adalah
salah satu teknik yang biasa digunakan dalam pembuatan iklan. Di zaman yang
serba digital ini, iklan sudah mulai beralih dari yang konfensioal ke media sosial
seperti Youtube. Dengan adanya video iklan “CV. FAJAR JAYA MULYA”
tentunya akan menambah daya tarik konsumen serta lebih banyak orang bisa
mengenalnya dikarenakan berbentuk video yang sudah diupload di Youtube, yang
mana semua kalangan bisa mengakses.

Multimedia adalah kombinasi d
Multimedia merupakan_alat yang
interaktif yang me inasik

puter dan video (Rosch,1996) atau
iptakan presentasi dinamis dan
si, audio dan gambar video
untuk menggabungkan
(animasi) dengan
a berinteraksi,

osi dari CV.
asi tersebut dari
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ABSTRAK

Advertising is one of the most common tools used by companies to attract
the attention of consumers or clients. Motion graphics are one of the techniques
commonly used in advertising. In this digital era, advertisements have begun to
shift from conventional ones to social media such as Youtube. With the
advertising video "CV. FAJAR JAYA MULYA "of course, will increase the
appeal of consumers and more people can get to know him because it is a video
that has been uploaded on Youtube, which all people can access.

Multimedia is a combination of computers and video (Rosch, 1996) or
Multimedia is a tool that can create dyn nd interactive presentations that
combine text, graphics, animation, a images in general, namely the
audio, videos, and moving
users to interact,

vertising media, Technigues Motion JAYA
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