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PE~ATAAN

Saya  yang bertandatangan dibawah  ini menyatakan bahwa,  skrip§i  ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat harps yang pernah
diajukan   oleh   orang   lain   untuk   memperoleh   gelar   akademis   disuatu   institusi
pendidikan  tinggi  manapun,  dan  sepanjang  pengetahuan  saya juga  tidak  terdapat
karys atau pendapat yang pemah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali
yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar pustaka,

Segala  sesuatu  yang  telkait  dengan  naskah  dan  karya  yang  telah  dibuat  adalah
menjadi tanggungjawab saya pribadi.
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INTISARI

Geprek  Jago  menipakan  salch  satu  dari  beberapa  warung  ayam  gaprek  di

wonosobo  dimana Geprek Jago  sendiri menggunakan media instagram sebagai alat

untuk  promosi,  dimana  rata-rata  deri pengguna  instagram  adalah  anak  muda jadi

secara  tidak  langsung  Geprek jago  memiliki  segmen  pasar  utamanya  dalah  anak

muda.

Di instagran sendiri sekarang banyak sekali aku-akun besr yang  melakukan

paid promote untuk membantu promosi suatu barang atu perusahaan dimana dengan

meleakukan    promosi     menggunakan     akun-akun    besar    di     instagram     dapat

meningkatkan penjualan dari suatu produk.

Penelitian   ini   akan   membuat   sebuah   video   iklan  dengan   teknik   motion

tracking menggunakan Adobe After Efect CC 2015 yang nantinya akan di tampilkan

di  media  social  instagram  yang  nantinya akan di  promosikan melalui  paid promote

akun-akun  besar  di  instagram  yang  bertujuan  menambah  daya  tarik  dari pengguna

instagram itu sendiri.



ABSTRACT

Gaprek  Jago  is  one  of the  few  geprek  chicken  staus  in  Wonosobo  where

Geprek Jago itself uses lustagram media as a tool for prolnotion, where the average

of Iustagram users is young people, so indireetly Gaprek has a prime market segment,

young people.

In lustagran itself now a lot of my paid promote big accounts to help promote

an item or a company where by promoting using  large accounts on Iustagram can

increase sales of a product.

This   research   will   create   an   advertisement   video   with   motion   tracking

techniques using Adobe After Efect CC 2015  which will be displayed on Instagram

social  media  which  will  be  promoted  through  paid  promote  on  large  accounts  on

lnstagram which aims to increase the attractiveness of istagram users themselves.
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