BAB I
PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang Masalah

Dalam motion graphic saat ini ban akan sebagai sumber pemberi

informasi dalam be i media promosi atau

Akan tetapi media
teks dan gambar, sementara itu Toko Buku membutuhkan penyampaian
informasi tentang keunggulan yang dimiliki oleh toko buku tersebut. Diantara
keunggulan Toko Buku Arafah tersebut adalah merupakan satu-satunya toko buku

islam terlengkap di solo, memiliki ratusan judul buku yang tersedia didalamnya

baik buku lama maupun buku baru, merupakan distributor Al-Qur’an terbesar

| @mm

YOGYAKARTA




disolo, buku yang dijual di Toko Buku Arafah dilakukan pengecekan terlebih
dahulu agar terhindar dari materi ajaran sesat, Toko Buku Arafah merupakan satu-
satunya toko buku yang bernuangsa islam disolo, dan ada-nya event diskon besar-

besaran saat di bulan Ramadhan.

Penulis mengusulkan adanya p

1. Hasil video iklan ini

2. Video iklan ini merupakan video /ive shoot dengan menambahkan teknik
motion graphic.

3. Penelitian hanya membahas pada teknik dan membuat iklan sesuai dengan

apa yang di informasikan dari objek.



4. Video iklan ini hanya sampai tahap uji coba kepada pihak Toko Buku
Arafah.
5. Tahapan penelitian sampai pada penyerahan video promosi kepada pihak

Toko Buku Arafah.

1.4  Tujuan Penelitian

Universitas

anfaat Penelitian

Toko Buku Arafah serta mengetahui bagaimana bisnis yang mereka
jalankan saat ini maupun masa yang akan mendatang.

3. Menambah pengetahuan dalam penggunaan software yang akan digunakan

untuk editing dalam peracangan video iklan ini.



1.6 Metode Penelitian

Penulis ingin menjabarkan bagaiman cara memperoleh hasil data yang baik
dan benar untuk keperluan dalam penelitian ini. Berikut beberapa metode penulis

yang ingin diterapkan.

1.6.1 Metode Pen

etode observasi merupakan sistem pengumpul

2.  Metode Wawanca
Salah satu metode pengumpulan data adalah dengan jalan wawancara, yaitu
mendapatkan informasi dengan cara bertanya langsung kepada responden.
Cara inilah agar memperoleh data yang benar dengan bertanya kepada

pemilik perusahaan.
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3. Metode Dokumentasi

Metode ini dilakukan dengan cara mengambil data, mengambil gambar

objek dan dokumen yang terkait.

4. Metode Studi Pustaka

Studi pustaka dil maupun mencari sumber

n diberikan, serta

pembuatan story board dan screen play. Tah ilkan perancangan

pembuatan video iklan Tok kebutuhan promosi.

1.6.4 Metode Evaluasi
Tahap ini merupakan bentuk dalam tahap kelayakan setelah video iklan

selesai dibuat. Dalam tahap ini juga akan diberikan kuesioner kepada objek tempat

penelitian. Kuesioner adalah daftar pertanyaan tertulis yang ditujukan kepada



responden. Jawaban responden atas semua pertanyaan dalam kuesioner kemudian

dicatat.
1.7 Sistematikan Penulisan

Agar penyajian laporan penelitian skripsi ini terstruktur dan mudah

berdasarkan pokok-pokok

metode penelitian, dan sistematika penuli

dasar teori, yang dimulai dengan kajian pustaka, kon
an dengan teknik /iveshoot dan moti

digunakan dalam pembuatan video iklan.

dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan vide
BAB IV IMPLEMENTA

Pada bagian bab ini berisi proses pembuatan motion graphic dari rancangan yang

telah dibuat, mulai dari tahap cara pembuatan aset, editing, rendering sampai tahap

akhir hasil video.



BAB V PENUTUP

Bab ini merupakan bagian penutup yang berisi kesimpulan, saran, dan daftar

pustaka.




