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BAB YV
PENUTUP
5.1  Kesimpulan
Berdasarkan dari penjelasan dan urai da bab-bab sebelumnya sampai

entasi Motion Graphic

pembuatan video ini sampai selesai

pembuatan iklan ini menggunakan beberapa

phic antara lain menggunakan animasi position,

icale, rotation, opacity, track ma

Travel

sudah layak

publikasikan dalam hal berpromosi.

4. Hasil dari kuisioner pada uji um, penilaian media
promosi pada Visitneia Tour and Travel Yogyakarta mendapatkan
presentase nilai 86,28%, yang dilihat dari interval dan hasil presentase.
Maka menunjukkan bahwa media promosi pada Visitnesia Tour And

Travel dinilai sudah baik.
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5.2 Saran
Video promosi Visitneia Tour and Travel ini masih memiliki kekurangan,

dan dapat dikembangkan lebih jauh lagi. Untuk itu ada beberapa hal yang harus

diperhatikan dalam pembuatan video pr isitneia Tour and Travel ini,

sebagai berikut :

an teknik motion
graphic ini dapat di akan teknik animasi

3D



