BABI
PENDAHULUAN
1.1  Latar Belakang

Untuk mengembangkan suatu perusahaan dibidang teknologi dan informasi.

Kini sudah banyak produsen yang menera; e-metode audio visual untuk

sebuah pemasaran i

animasi berupa gambar, tulisan dan grafik.

baik itu tel

di objek penelitian
ini, Visitnesia adalah Peru di kota yogyakarta
dan didirikan oleh seorang mahasiswa muda yang sekaligus menjadi owner dan
founder di visitnesia. Dan penulis menemukan bahwa promosi yang dilakukan
visitnesia tour and travel saat ini masih menggunakan media promosi sosial media

seperti facebook, instagram, twitter, dan melalui radio. Dan belum mempunyai

media promosi melalui iklan televise. Dengan adanya media iklan komersial TV
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dengan motion graphic ini diharapkan penyebaran informasi tentang visitnesia tour
and travel dapat lebih efektif , efisien dan menyebarluas ke masyarakat
Dari latar belakang tersebut, maka penulis melihat adanya peluang dengan

mengangkat sebuah judul “PEMBUATAN IKLAN KOMERSIAL TV DAN

PENERAPAN MOTION GRAPHIC ISITNESIA TOUR AND

TRAVEL ” deng dapat memberikan

3. Menggunakan Format video .mp4.

4. Tklan yang dibuat sebagai media promosi untuk Visitnesia Tour And

Travel Yogyakarta dengan durasi kurang lebih 37 detik.



1.4  Maksud Dan Tujuan Penelitian
Maksud Dari Penelitian ini adalah :
1. Menambah media informasi tentang Visitnesia Tour And Travel.

2. Sebagai syarat kelulusan Program Studi STRATA-1 Teknik Informatika

DI UNIVERSITAS AMIKOM Y

Tujuan dari

Metode penelitian y

adalah sebagai berikut :



1.5.1 Metode Pengumpulan Data

1. Metode Observasi

Metode ini dilakukan dengan cara melihat dan mempelajari iklan dengan

dengan topik yang di ambil.

a tahap analisis, dilakukan proses identifik

Pada metode perancangan, di lakukan taha
konsep, naskah dan storybo
1.5.4 Metode Pengembangan

Pada metode pengembangan dilakukan tahap produksi dan pasca produksi,
dimana Proses Produksi Desain asset, setting background, Compositing, Editing,

dan Rendering.



1.5.5 Metode Testing
Setelah pembuatan video selesai, maka dilakukan pengujian dengan
kuesioner menggunakan survey dimana survey tersebut ditujukan kepada orang

yang belum paham multimedia dan owner visitnesia tour and travel untuk menilai

dan video yang telah dibuat

dari sisi multimedia dan mengetahui ap

ab 1n1 merup permasalahn yang
dibahas dalam skripsi ini. belakang masalah,
rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode

penelitian dan sistematika penulisan.



BAB 11 : LANDASAN TEORI
Pada bab ini akan diuraikan dan dijelaskan tentang tinjauan pustaka dan
teori — teori mengenai : Definisi Iklan, Sejarah Motion Graphic , Konsep Iklan ,

Strategi Perancangan Iklan, Dan Lainnya.

BAB 111 : ANALISIS DAN PE

Pada bab ini

IMPLEMENTASI DAN PEMBAHAS

1 memuat tentang implementasi dari hasil pe

BV : PENUTUP

bab ini



