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PEENYATAAN

Saya  yang  bertandatangan  dibawah  ini  menyatakan  bahwa,  skripsi  ini

merupahan  karya  saya  sendiri  (ASLI),  dan  isj  dalam  skripsi  ini  tidak  terdapat

karya yang pemah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di

suatu institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga

tidck terdapat karya atau pendapat  yang pemah ditulis dan/atau diterbitkan oleh

orang  lain,  kecunlj  yang  secara  tertulis  diacu  dalam  naskah  ini  dan  disebutkan

dalan daftar pustaka.

Segala  sesuatu  yang terkait  dengan  naskah  dan  karya  yang telah dibunt

adalah menjadi tanggungjawab saya pribadi.

Yogyakarta, 30 April 2019

Shivormi Nawang Wulan
NIM.  I 5.11.9001
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PERSEMBAHAN

Pertama dan yang paling utama, saya ucapkan puji syukur kehadirat Allah

SWT yang telah memberikan kemudahan dan kelancaran dalam proses pembuntan

skripsi  ini  sebagaj   salah  satu  syarat  untuk  mencapai  gelar  sarjana  komputer.

Skripsi ini saya persembahkan untuk  :

1.   Kedun orangrua (Alm.  Bapck Isack  Yuwono  Saputro  dan Ibu  lvo Farida)

dan  adjk-adik  saya  yang  senantiasa  memberikan  doa  dan  dckungannya,

semoga selalu dalam lindungan-NYA.

2.    Bapak  Bayu  Setiaji,  M.Kom  yang  telah  memberikan  bimbingan  aktif

selama pelaksanaan penelitian,  semoga  mendapatkan banyak  keberkahan

dan dilancarkan segaLa urusannya.

3.    Eplus yang telah memberikan izin untuk melakukan penelitian.

4.   Keluarga  Green  Apartment,  Tria  Nungrum,  Viannisa  dan  Faisah  yang

telah menjadi teman satu atap saat dj Jogja selalu menemani, menghibur,

membantu, dan memberi dukungan.

5.    Batalyon cocolers yang selalu saling meusupport.

6.   Bima   Satriya   Pahlawan   yang   telah   menjadi   mentor,   fasilitator,   dan

supporter terbaik.

7.    Teman-teman seperjuangan "15-S1.TI-08.

8.    Serta semua pihak yang tidak bisa saya sebutkan satu persatu.
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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa yang

telah memberikan berkat dan rahmat -Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan

penyusunan skripsi ini dengan judul "Pembuatam".

Adapun tujuan dari penyusunan skripsi  ini adalah untuk  memenuhi salah

satu syarat kelulusan perguruan tingtl program studi Strata-1  Teknik Informatika

di Universitas Amikom Yogyakarta.

Penulis    menyadari   bahwa   penyusunan   skripsi    ini   masih   jauh   dari

sempuma, dikarenakan  keterbatasan pengetahuan  dan pengalaman penLLlis.  Serta

dengan  terbuka  mengucapkan  terima  kasih  atas  kritik  dan  saran  dari  pembaca

guna perbaikan pada nasa mendatang.

Dengan  selesainya  skripsi   ini,  penulis  tidak   lLipa  mengucapkan  terima

kasih kepada :

I.    Bapak  Prof.  Dr.  M.  Suyanto,  MM  selaku  Rektor  Universitas  Amikom

Yogyaka]ta  yang    telah    banyak  memberikan  kemudahan    dan  fasilitas

dalam menyelesaikan pendidikan.

2.    Bapck Bayu Setiaji, M.Kom selaku Dosen Pembimbing skripsi yang telah

banyak membimbing penulis dalam menyelesaikan skripsi ini.

3.    Bapak   dan   Ibu   Dosen   serta   selumh   Staf  dan   KaryawanKaryawati

Universitas Amikom Yogyakarta yang telah banyak memberikan ilmunya

se lama penulis mengikuti perkuliahan.

4.   Bapak   dan   lbu   yang   telah   banyak   memberikan   doa,   motivasi   dan

semangat.
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5.    Teman-teman  seperjunngan  Mahasiswa  SI   Informatika  angkatan  2015,

yang  telah  banyak  berdiskusi  dan  bekerjasama  dengan  penulis selama

nasa pend idikan.

Yogyckarta, 3 0 April 2019
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INTISARI

Kegiatan   promosi   tampaknya   telah   menjadi   bagian   dari   kehidupan
manusia di nana peckembangan ilmu komunikasi dan teknologi telah mendukung
pengembangan kegiatan promosi.

Eplus  adalah  sebunh  kedai  kopi  yang nyaman dan  menyenandcan  untuk
bersantai  dan  bertemu  teman  atau  chent.  Dilendcapi  area  akses  internet  /I,4IV
s.parce/  untuk  memudahkan dalam mengerjckan tugas atau pekel]aan.  Eplus hadir
relatif baru  sejak  September  2018  di  utara  Condongcatur,  tepatnya  di  Jl.  Candi
Gebang,   Sleman,   Yogyakarta.   0leh   karena   itu   Eplus   membutulckan   media
promosi untuk membunt drya tarik bath pengunjung, salah satunya yaitu melalui
iklan.

Dalam tesis ini peneliti mencoba menganalisis masalah masalali yang ada,
menggunakan   metode   penelitian   yang  mencakup  pengumpulan  data,   metode
analisis  dan  metode  desain  iklan.  Dengan  membuat  video  fl{Lan  sebagai  media
promosi  dan  informasi diharapkan  dapat  membantu  memperluns pemasaran  dan
menambah kekuatan untuk bersain g.

Kata kunci : LAN space, ntlan, Eplus



ABSTRACT

Promotional  actLvities  seem  to have  become part  Of human  life where the
development Of communication and technology has supported the developmenl  Of

promotional ac[ivities.

Eplus ls a coffee shop that ls comfortable and fun to relcoc and meat friends
or cllehis.  Equipped with ljAN  Internet access area to make easier to do tacks or
work.  Eplus is relatively new  since September 2018 in northern Of Condongcalur,

precisely   on  Jl.   Candl   Gebang,   Sleman,   Yogyakarta.   Therofore   Eplus  needs
promotional  niedia  to  make  the  visitors   attractive,   one  Of  which   is  through
advertising.

In  this  thesis,  the  researcher  tries  to  analyze  the  problems  Of  existing
problems, using research methods that include data collection, analytical methods
and   advertlslng   desigl'I   methods.    By   creating   a   video   adverti.senent   as   a
promotional and irformation media,  it is hoped that  lt can help expand marketing
and add strength to compete.

Kaywords: I,AN space, advertising, Eplus


