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PENIATAAV

Saya yang berfandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya  sayasendiri  (ASLI),  dan  isi  dalam  skripsi  ini  tidak  terdapat  karya  yang
pernah  diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akadsmis  di  suntu
institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepapjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pemah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali yang secara tertulis  diaou dalam nashah  ini  dan disebutkan dalam
dafter pustha.
Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat adalah
menjadi tanggungjawab saya pribadi.
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MOTTO

"Emansipasimempakanseniuntukberdiridiataskakisendirinamundipeluk
tangan orang lain."

(Alex Winter)

"Orangyangmenringinkaninpiamyamenjadikenyataan,harusmenjagadiri
agar tidck teddur."
atichard Wheeler)

"Keberhasilanadalahkemanpuanuntukmelewatidanmengatasidarisatu
kegagalankekegagalanterikutnyatanpakehilangansemangat."

Owinston Cbuchiu)

"Bilaorangmulaidengankepastian,diaakanberakhirdengankeraguan.Jika

orangmulaidengankeraguan,diaakanberakhirdengankepastian"
arrancis Bacon)
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pERSEneAEN

Perfro dan paling utana,  saya ucaplrm puji syukur kehadirat Allah SWT

yang  telch  memberikan  keinudahan  dan  kelancaran  dalam  proses  pembuntan
skripsi  ini.  Skripsi  ini  sangat berharga karen upaya bchagai pihak yang turut

sera memberikan resfu, doa dan chilrmgan mereka. Untuk itu semun saya inctn

memperseinbahkan skripsi ini dan berferina kasih kepeda:

I.   Kedun orang fro saya Bapak Jumingan dan mu  Surmi yang senantiasa

memberikan semangat dan doe, semoga selalu dalam lindungrn dan kasih

seyang-Nya.

2.   Efapak Dhani Ariamanto, M.Kom., selaku dosen pembinbing yang te[ch

memberikan   binbingan   aktif  selama  proses   penyusunan   skripsi   ini,

semogamendapatkankeberkahandandilancckansegala`irusannya.

3.   Pihck Bahi  Batas Kota,  selrfui  instansi  yang bersedia menerima saya

untuk melakukan penelitian.

4.   Kelurga besar "IOSTREAM" 14-SI  TI-Ol, tempat saya berkumpul drri

awal kulich sanpai thir kulinh, manflrm saya jika selane menjadi wakil

ketunkelasbanyckkckurangannya,s`iksesuntukkitasemun.

5.   Teman-trman    Srm   Muhabumdiych    1    Playen    yang   masih   aktif

bethubungan  dengan  s8ya,  terimakasih  alas  dukungan  dan  motivasinya

selana ini.

6.   Seseorang yang pemah mengajarmi untlik menyikapi proses hidrp dengan

kesatxpm yang selalu mendtlkuncku.

7.   Sefo semun teman-teman dan pihak-pihck yang tidak bisa saya sebutkan

srfu-persrfu  yang  telch  mendoakan,  mendukung  dan  memotivasi  saya

seha ini.
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KATA PENGANTAR

Assalamu'alaik`m Wr.Wb.

Puji syukur penulis papjatkan kehadint Allah SWT karena atas linpchan

rchniat,   hidaych   seita   inaych-Nya,   penulis   masm   diberi   kesempatan   dan

kemudahan untuk menyelesalkan shipsi ini.

Skripsi  ini disusun dalani  rangka memenuhi salah satii syamt kelulusan

pergurun  tinggi  Program  Sttrdi  Sum  I  lnformdika  di  Univershas  Amikom
Yogyckarta dan meraih  gelar  S8dana Komputer (S.Kom).  Selain  itu  Skripsi  ini

juga   bertujun   untuk   memmhah   pengetahunn   tentang   multimedia   kepada

pembaca.
Pembutan skripsi ini tidek lepas drri berhagri pihak yang telah membantu

baik dari segi material dan spiritual. Penulis juga mengunpkan terimckasih yang

sebesa.-b-ya kepeda:
I.   Bapak Ptof. Dr.  M.  Suyanto, MM., selakii rektor Universitas AMKOM

Yogyckrfu

2.  Bapck Dhani Arirmanto, M.Kom., selalni dosen pembimbing yang telch

memberil[m     masukan,     saran,     bantuan,     den     binbingan     dalan

menyelesallm naskah skripsi ini.

3.  Ibu   Krisnawati,   S.Si.,   M.T.,   selalni   delrm   Fakultas   llmu   Komputer

Univensitas AMmoM Yogyakarta.

4.  Bapak  Sudarmawan,  M.T.,  selalni ket`Ia Program  Studi  Sl  hformatika

Universi¢as AMIKOM Yogyckarta.

5.  Dosen  Universins  AMIKOM  Yogyakarta yang telch  memberikan  ilmu

dan pengalaman, terinckasih alas semua jasa Bapak dan Ibu.

6.  Crag fro yang tak pemah lelch dalam memberikan dukungan, restu dan

doanya.

7.  Teman-teman dan sahahat yang telah tnemberikan semangat, motivasi dan

bantunn dalam pengeriaan skripsi ini.
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8.   Sescorang yang pemch mengajariku untuk menyikapi proses hidup dengan

kesabaran yang selalu mendukungku.

9.  Selunih   staf  dan   karyawan   Universitas   AMIKOM  Yogyakarfa  yang

hanyak  membantu  kelancaran  segala  aktivins  dan  aininistosi  drlam

penyusunan skripsi ini.

10.Semen pihak yang telch lnembantu sampal terselesaikanya penyusunan

skripsi  ini yang tentLlnya sangat berharga dan tidck bisa disebutkan satu-

persan.
Penulis menyedari sepenuhnya, bchwa shipsi ini masih jauh dari semptrma.

balk drlam hal isi maup`in cars penyajian materinya. Untuk itu dengan rendch hati

penuJis mohon saran dan kritik yang membangun dari peml}ace.

Semogr skripsi iri dapat bermanfaat bagi penulis pada khususnya dan bagi

pembaca pada `mumnya serta. dapat digunckan sebagai referensi unt`)k penelitian

yang lid.
Wassalamu 'alaiEnm Wr.Wb.

Yogyckarta, 2 Mei 2018

Nasyrudin hief
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rmsARI

Bakmi Batas Kota ada]ch sebilah verung makan khas  Yogyakarta yang
terletak  di  daerah  de]]rmgan  Yogyckarta.  Balmi  jawa  merupakan  salch  satu
makanan khas dari drerah Yogyakarta yang hanis terus dikembangkan di daemh
Yogyckarta.

Pemasalahan   yang   dihadapi   olch   wanmg   Baini   Jawa   ini   adalah
berkurmgnya   pengapjung   dan   kurangDya   pemasaran   hingga   ke   lunr   kota
Yogyckata.  kota Yogyakarla yang  saat  ini  menjadi  salah  satu  tempat  favorit
wisatawan.

Berdasaihan   hasil   survei   dan   analisa   dari   pemasalahan   yang   ado,
kemudian ditenukan solusi untuk mengatasi masalah yang ado. Solusinya adalah
dengan   mengiklanhan   wartmg   balmi  jawa,   yaitu   PEMBUATAN   IRE,AN
TELEvlsl  WARUNG  MAKAN   -IIATAs  KorA-   SEBAGAI   REDIA
PROMOSI

Kate Kuncl: Bckmi, Bates Kofa. Yogyaharta. Iklan Televisi, Media Promosi
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AdtsTRACT

13akmi  Bates  Kata  is  a  typical  Yogyakarta  food  stall  located  in  the
denarigan  area  Of Yogyckarto.  Bakm}  Jowa  is  one  Of the  special food fran
Yogyakata area that in.st be develaped in Yogyckarta area.

The problem f;aced by this noodle shop is the lack Of visitors and lack Of _
marketirig to out Of torwrl Yogychata+ Yogyakarta city which is currerltly one Of
the fiavorite places to.twists.

Based on sur`iey results and analysis Of editing problems, then fond a
salut]on  to  soive  existing problems.  The  solution  is  to  adirertise  the  Javanese
noodle   sndl.   "znely   MAmrG  ADVERTISING   TTZLEVISION   W:^RI]I`TG
nRATas EOTAn AS PROMOTIOI.lAI. ueDIA

Kqywords: Bakwi, Batas Koto, YogyckaTtq Television Ads, Promotion Media.


