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PERTATiEN

Saya  yang  bertandanngrn  dibawah  ini  menyatakan  bchwa.  skripsi  ini

merupahan karys saya sendiri (ASLI), dan isi dalam stripsi ini tidak terdapat karys

yang pemah diajukm oleh orang lain `mtuk memperoleh gelar akadrmis di suatu

institusi pendidilen tingri manapun. dan sepapjang pengrfuhuan saya juga tidak

endapat kapra atau pendapat yang pemah ditulis dan/atau diteri.itkan oleh orang

lain. kecunli yang secara terfulis diacu dalan naskah  ini dan disebutkan dalam

daftar prstaka.

Segala sesutu yang ¢erkait dengan mshah dan laura yang telch dibuat

adalah menjndi tanggungjaunb saya pribedi.
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Motto

•    Benisaha, berdoa danjangan lupa sholat 5 wakni

•    Proses tak akan menchianati hasil
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rmsARI

View Jogia Tour and Travel Agency adalah sebuah agen bin pedalanan.
pertischaan ini mengkhususlrm pada jasa tonsportasi dengan model sewa dan jasa
perialanan  wisata  seeara  ke]ompok  anxpun  perorangan,  dalam  keberadaanya
penisalann ini belim begitu dikenal oleh segmen pasanya, karena menang ngen
perialanan  ini  meskipun  relative  besar  nanun  belum  dikeml  oleh  sebagian
masyarckat.

Ihagan edanya media iklap menund pengamatan penulis serta data dari
pihak pengelole diharapkan akan mampu menjaring segmen pasar yang lebih luas
dari sebeluninya, olch karcna itu sarana iklan sangat dibutuhhan pada penisahaan
ini sxpaya tidrk terfuggal dari kompedtor ngen perialanan lainnya. Dengan adanya
pemasalchan  pada  faktor  iklan,  maha  pen`ilis  bermggapan  perlunya  prograni
media iklan yang berkesinanbungan  dalam  rangha meningkatlcan pangsa pasar
untl]k penisahaan ini sehingga akan tercapdi targct prsar yang diinginkan.

Ihagan  perancangan  media  iklan  yang  sesuai  dan  tckonsap  sehingga
diharaphan  akan  mampu  menginformasihan  kebendaan  Vlew  Jogia  Tour  and
Travel Agency secara maksimal. Analisis data dilalaihan deskriptif kualitatif data
yang diperolch akan dianalisis dengan analisis SWOT.
mta KtiDci : Amlisis SWOT, Travel Agency, Iklan
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ABS"Or

VimAi Jogja Tour and Ttavel Ageney is a travel ageney agency. the company
specializes  in tranaportaton seriiices with rental models and travel  services  in
groups or individwh, in the presence Of this comparoi is rrot so well known ky its
market segmeTil, because it is a travel agent although relatively large but not yet
ton ky sore people.

With the advertising media, according to the cnlthor's observaton and data
from the manager is expected to be able to capture a wider market segment than
before, theTofore the means Of adrertisi:ng is needed in this company so as not to be
lot behind frorrl other travel ageat competitors, With the problem Of advertising
factors  , then the aetthors assame  the need for a sustainchle  adi;ertising media
program in or.der to irurease market share fior this compare/ so that wit] reach the
desired target market.

With the design Of appropriate ad\rertising media and conceptual so it is
expected to be able to idiorm the eristence Of View Jbgja Tour and Travel Agency
tothefidtest.
Eeywords.. SWCIT Arwlysis, Travel Agency, Adi7ertising
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