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MOTTO

% Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi manusia lainnya.

% Hidup hanya sekali itu salah. Kita hidup setiap hari dan mati sekali.
< Siapa yang bersungguh-sungguh pasti berhasil.
idup. takut hidup mati saja.
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INTISARI

Salon Putri Yogyakarta merupakan sebuah iklan promosi yang berupa
layanan jasa atau produk untuk masyarakat, khususnya untuk wanita yang ingin
mencari tempat untuk mempercantik diri dengan cara pergi ke salon. Masih
banyak kendala yang dihadapi untuk menjadi salon khusus wanita yang baik dan
bisa dikenal dimasyarakat akibat promosi yang kurang baik.

Dalam pembuatan /klan Salon Putri Yogyakarta ini menggunakan teknik
Motion Tracking, yaitu salah satu solusi untuk menyelesaikan masalah di Salon
Putri Yogyakarta.yang nantinya diharapkan dapat menarik pengunjung.

Dan untuk menjangkau masyarakat lebih Iuas Iklan Salon Putn
Yogyakarta ini akan  dipromosikan melalui media sosial,yang diharapkan
nantinya bisa menarik lebih banyak lagi pengunjung untuk datang ke Salon Putri
Yogyakarta.

Kata Kunei: Iklan, Salon, Motion Tracking.
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ABSTRACT

Salon Putri Yogyakarta is a promotional advertisement in the form of
services or products for the community, especially for women who want to find a
place to beautify themselves by going to a salon. There are still many obstacles
faced to be a special salon for women who are good and can be known in the
community due to poor promotion.

In making Yogyakarta Salon Adverts, it uses Motion Tracking technique,
which is one solution to solve proble

expected (o attract visit
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