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PENIATAAN

Saya yang bertanda tangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini

merupakan  karya  saya  sendiri  (ASLI)  dan  isi  dalain  skripsi  inn  tidak  terdapat

karya yang pemah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di

suatu  lnstitusi  Pendidikan  dan  sepanjang  pengetahuan  saya juga tidak terdapat

karya  atau  pendapat  yang  pemah  ditulis  dan/atau  diterbitkan  oleh  orang  lain,

kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ihi dan disebutkan dalam daftar

pustaka.

Segala sesuatu yang terkait dengan naslcah dan karya yang telah dibunt adalah

menjadi tanggungjawab saya pribadi

15.11. 8484



MOTTO

•:.   Sebaik-baik manusia adalah yang paling bemanfaat bagi manusia lalnnya.

•:.  Hidup hanya sekali itu salah. Kita hidup setiap hari dan mati sekali.

•:.   Siapa yang bersungguh-sungguh pasti akan berhasil.

«:.   Berani hidup tak takut mati, takut mati jangan hidup, takut hidup mati saja.
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Segala  puji   dan   syukur   kehadirat   Allah   SWT   yang   menunmkan

ketenangan   didalaln   hati   ini,   untuk   beribadah   sebagal   bentuk   rasa   syukur

kepadaNya, Shalawat beriring salam kepada RasulNya Muhammad SAW segenap

keluarga, sahabat dan pengikutnya hingga akhir zaman.

Skripsi ini saya persembahkan untuk :

1.   Ibu  dan  Ayah  yang  dengan  ikhlas  tanpa  mengharapkan  imbalan

apapun dalam memberikan sesuatu yang terbaik untuk penulis.

2.   Saudara  yang  memberi  semangat  kepada  penulis  selama  proses

penyusunan skripsi.

3.   Keluarga Besar universitas Amikom Yogyakarta.

Terima kasih kepada:

1.   Bapak Erik Hadi Saputra, S.Kom, M.Eng sebagai dosen pembimbing

yang telah memberikan banyak curahan waktu, tenaga dan fikiran

dalam penyusurmn skripsi ihi.

2.   Teman-teman   15-SIIF-01   yang   telch   membersanal   peljuangan

selana 3,5 tchun ini.



KATA PENGANTAR

Puji   syukur   penuLis   panjatkan   kehadirat   Allah   SWT   yang   telah
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penulis  panjatkan  kepada  junjungan  kita  Nabi  Muhammad  SAW  yang  telah

memberikan  teladan  mulia dalam  menuntun ummatnya  sehingga penulis  dapat

menyelesaikan skripsi ini.

Skripsi   yang  beljudul   "PEMBUATAN   IKLAN   SALON   PUTRI
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r:R4CrmG  SEBAGAI  REDIA  PROMOSI"  ini  disusun  sebagai  salah  satu

syarat  utama  untuk  menyelesaikan  program  sariana pada  Universitas  Amikom

Yogyakarta.

Penyelesaian skripsi ini juga tidak lepas dari bantuan berbagai pihak,

karenaitupadakesempataninipenulisinginmenyampaikanrasahormatdanterima

kasih kepada:
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Yogyakarta.

2.  Bapak Erik Hadi Saputra S.Kom, M.Eng Selaku dosen pembimbing
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moril, materil dan doa.

4.  Seluruh dosen dan staff Universitas Amikom Yogyakarta yang telah
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persatu, terima kasih semuanya.

6.  Sahabat-sahabat yangjauh dalam perantauan, terima kasih semuanya.
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menyelesaikan karya ini.
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RTISARI

S4/o#  Pw#;.  yog};t]ha7`fa  merupakan  sebunh  iklan  promosi  yang  berupa
layanan jasa atau produk untuk masyarakat, khususnya untuk wanita yang ingin
mencari  tempat  untuk  mempercantik  diri  dengan  cara  pergi  ke  salon.  Masih
banyak kendaLa yang dihadapi untuk menjadi salon khusus wanita yang baik dan
bisa dikenal dimasyarakat akibat promosi yang kurang baik.

Dalan pembuatan /Wcz„ S&/o% P2ftrj.  yog)+¢4czr/tz jhi menggunakan tekhik
A4o/;o72  rrockz.#g,  yaltu  salah  satu  solusi untuk menyelesaihan masalah di Scz/on
P2f/rf. yogyafarfa. yang nantinya diharapkan dapat menarik pengquj ung.

Dan   untuk   menjangkau   masyarckat   lebih   luas   lklan    Salon   Putri
Yogyakarta   ini   akan      dipromosikan   melalui   media   sosial,yang   diharapkan
nantinya bisa menarik lebih banyak ladr pengapjung untuk datang ke Salon Putri
Yogyakarta.

Kata Kunci: Iklan, Salon, Ado/;o# rrackj#g.



ABSTRACT

Salon  Putri Yogyakata  is  a promotional  advertisement  in the form  Of
`services or products fior the comnrmtry, especially for womeri who want lo find a
place to beauti.fy themselves by going to a salon.  There are still marty obstacles
faced to be a special  salon f;or worrlen who are good arid can be known in the
community due lo poor promotiorL

In making Yogyakarta Salon Adverts,  it uses  Motion Tracking technique.
which  is  one  solution  to  solve  problems  Ln  Salon  Putri  Yogyaharta.  Which  is
expected to attract visitors.

And to reach a wider community.  the Yogyaharla  Princess Salon ad will
be promoted through social media, which is expected to later attract more visitors
lo the Salon Putri Yogyakarta.

Eieywords: Advertising, Salon. Motion Tracking.
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