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5.1  Kesimpulan

Berdasarkan hasil pembahasan yang telah disusun penulis tentang
pembuatan video iklan dengan penerapan tek
pada video iklan 39/ Garage Trail, maka penulis mendspatkan beberapa kesimpulan
sebagai hes

ik five shooi dan motion teacking

menggunakan
melalui tiga

penerapan tekik (ive shoot dan morian tracking §
rdiri dari 10 pertanyaan yang mencakup aspek

mitu sangnt

vang telah dibuat oleh

3. Dari penelitian ini penulis menghasilkan sebuah video iklan yang
berdurasi | menit atau 60 detik dengan menggunakan formar file mpd.
kualitas video Full HD 1920 x 1080p dan fife video berukuran 62.9 mh
(mega Inte).

4. Video iklan 39 Guarage Trail telah diunggah melalui media sosial
Instagram dan plagfrom Youtube dengan menggunakan fitur posting,
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untuk hasilnya di Instagram sendiri mendapatkan jumlah yang
ditayangkan pada postingan berjumlah 2049 tayangan, jumlah akun
yang menyukai postingan 322 suka dan jumlah akun yang berkomentar
pada postingan ini 8 akun sedangkan di platform Youtube mendapatkan
jumlah yang ditayangkan berjumilah 217 tayangan serta jumiah /ike yang

men ke =

‘Mencoba lebih mengembangkan referensi dan banyak mem
hkﬁmmmnnndins.mpuh misalnya 3D me

n letak  pene hayaan pads saat proses

' imbangan cahaya yang
lebih baik.

4. Memperhatikan pada penggunaan kata beseria tata bahasa agar lebih baik
dalam penyusunan naskah skripsi.
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