BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Pemasaran di dalam dunia bisnis menjadi kebutuhan yang sangat

penting dan dibutuhkan sebush perusahaan untuk menginformasikan serta
ditawarkan, strategi untuk pemasaran
' pembuatan video di salah satu media promosi yang paling
memberi informasi tethadap konsume menarik

menjelaskan mengenal produl

——
Di eru global seperti sekarang ini perkembangam industri otomotif
chususmy mdmmq:udzmimﬂ:mpmldlhﬂmm unculnyas
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Facebook pada tahun 2014 ys ik punya wadah khusus,
lambat laun mulai menarik minat pencinta motor trail tua. Saat ini Geng

Tril Tua sudah memiliki Close Group dengan member mencapai 40 ribu.



Banyaknya pecinta motor trail tua saat ini mendorong banyaknya
toko yang khusus menjual variasi atau sparepatt motor trail tua ini
Berdasarkan hasil survei yang dilakukan oleh seorang penulis, terdapal
puluhan toko yang khusus menjual variasi atau sparepart motor trail tua di
Indonesia . 39 Garage Trail adalah salah satu toko yang khusus menjual
m vang berdomisili di Guoungkidul,

oko yang menjual puluhan

variasi atau sparepart motor trail

Ormast pada toko 39 Garage Trail
belum menggunakan media yang berbentuk seperti video iklan.

digunakan untuk menyam naiks

Berdasarkan pemaparan diatas, penulis akan membuat perancangan
sudio visual dalam bentuk video yang akan diunggah di medis sosial
Instagram dan Yowrwhe. Pemakaian akun media sosial Instagram dan



media online Youtube di Indonesia semakin tinggi, sehingga hal tersebut
membuat fnstagram don Youwtwbe menjadi wadah yang sangat tepat untuk
melakukan kegiatan pemasaran sehinggn dapat menambah konsumen serts
menambah loyalilas pelanggan. Pemilihan media video sebagai media

untuk mempromosikan produk karena dapat menjangkau konsumen lebih

alkan produk 39 Gurage Trail?.

3. Publikasi video iklan ditampilkan pada media sosial Justagram
(@39 _garage dan akun Yowmbe rendy ride selaku pemilik toko.

4. Video iklan ini dikemas menggunakan format file .mp4 dengan kualitas
Full HD 1080p resolusi 1920x1080p,



1.4  Maksud dan Tujuan Penelitian

Menghasilkan media visual berupa video iklan produk 39 Garage Trail
‘sebagai upaya menambah konsumen dan menambah loyalitas pelanggan vang akan
ditampilkan melalui media sosial khususnya fnstagram dan plagform Youtube,

L5 Manfaat Penelitian

Metode Observasi dilakukan oleh penulis dengan carn melakukan
pengamatan langsung di 39 Garage Trail untuk memperolel data vang diperlukan
untuk menulis penelitian ini.

2. Metode Wawancara



Merupakan metode yang digunakan untuk memperoleh penjelasan secara
langsung dengan Rendy sebagai pemilik 39 Garage Trail untuk memperoleh
pemahaman yang lebih mendalam tentang 39 Garage Trail

3. Metode Studi Pustaka
Pengambilan bahan referensi yang dilaksanakan dengan membaca dan

mempelajari buku-buku mavpun dari Iniefni

diantaranya sebagai berikut
1. Tahap Pra Produksi
Tahap pra produksi merupakan tahap pertama yang harus dilaksanakan
sebelum merancang video klan 39 Garage Trail. Dimana merancang ide, alur
cerita , konsep dan naskah di tahap ini.
1. Tahap Produksi



Tahap produksi merupakan tahap dimana proses pembuatan video iklan 39
Garage Trail dimulai. Dalam tahap ini kegiatan yang dilakukan yaitu meliputi
pengambilan gambar, merekam suara dan penataan cahaya.

3. Tahap Pasca Produksi

Tahap ini adalah tahap akhir dari produksi iklan video meliputi semua
pekerjaan dan aktivitas yang terjadi  setélh. iklan di produksi. Dalam tahap ini

menggunakan sistematika penulisan sebagai berikut :
BAB 1 PENDAHULUAN



Pada bab ini akan memuat latar belakang masalah, rumusan masalah,
batasan masalah. tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode penelitian serta
sukerintiln panilisan,
BAB 11 LANDASAN TEOR]

Pada bab ini menjelaskan mengenai teori-teori yang mendasari penulis

dalam membuat penelitian meliputi materi4enting pembustan video iklan, teknik

DAFTAR PUSTAKA
Berisi tentang sumber referensi yang tefah dipakai pada penelitian ini
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