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INTISARI

39 Garage Trail adalah usaha yang bergerak dalam bidang otomotif yang
beralamat di JI. Sri Katon No.17, Purwosari, Baleharjo, Wonosari, Gunungkidul,
Yogyakarta yang sudah berdiri sejak tahun 2014 ini sebagai spesialis pembuat body
part trail vintage. 39 Garage Trail ini menggunakan Instagram sebagai media
utama untuk menyampaikan informasi, namun belum menggunakan media
promosi berbentuk seperti video iklan.

Dengan adanya permasalahan tersebut, maka akan dibuat video iklan 39
Garage Trail dengan menggunakan teknik live shoot dan motion tracking. Pada
saat video live shoot di iklan ini menampilkan pemasangan dan pemakaian produk
yang di tawarkan oleh 39 Garage Trail selanjutnya motion tracking akan muncul
memberikan informasi tentang produk yang di tawarkan. Penulis dalam membuat
video iklan-memilih dengan teknik live shoot dan motion tracking untuk
meningkatkan pemasaran 39 Garage Trail kepada masyarakat.

Video iklan yang dihasilkan ditujukan untuk memberikan gambaran bagi
para pelanggan dalam pemasangan dan pemakaian produk yang di tawarkan.
Diharapkan dengan dibuatnya video iklan tersebut 39 Garage Trail bisa menambah
pelanggan dan bisa memberikan dampak positif kepada pemilik 39 Garage Trail.

Kata-kunci : 39 Garage Trail, video iklan, live shoot, motion tracking, media
promosi.
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ABSTRACT

39 Garage Trail is a business engaged in the automotive sector which is
located at JI. Sri Katon No.17, Purwosari, Baleharjo, Wonosari, Gunungkidul,
Yogyakarta, which has been established since 2014 as a specialist in making
vintage trail body parts. 39 Garage Trail uses Instagram as the main medium to
convey information, but has not used promotional media in the form of advertising
videos.

With these problems, a 39 Garage Trail ad video will be made using live
shoot and motion tracking techniques. When the live video shoot in this ad shows
the installation and use of the products offered by 39 Garage Trail then motion
tracking will appear providing information about the products offered. The author
in making video advertisements chooses to use live shoot and motion tracking
techniques to increase the marketing of 39 Garage Tralil to the public.

The resulting advertising video is intended to provide an overview for
customers in the installation and use of the products offered. It is hoped that by
making the video advertisement 39 Garage Trail can add customers and can have
a positive impact on the owner of 39 Garage Trail.

Keyword : 39 Garage Trail, ad video, live shoot, motion tracking, promotion
media
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