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INTISARI

Prambanan Jazz Festival musik yang menjadi salah satu festival musik di
hdonesia yang paling bergengsi sckaligus ditunggu. Perpaduan artis intemasional
dan  dalan  negeri  ditanbal]  lokasi  candi  di  Pranbanan  menjadikan  festival  ini
nyaris tak tertandind .

Festival yang setiap tahunnya akan terus diadakan sebagal bentuk sinergi
jan8ka   panjang   dalam   upaya   mempekenalkan   dunia   pariwisata   hdonesia
khususnya Candi  Pranbanan  dan kota  sekitarnya ke  tingkat  dunia intemasional
sebagaibentukdip]omasibudayadalamkekuatanbaruuntukmemperkuatbranding
usional.

Didalam  video teaser tersebut memberikan  infomasi  tentang prambanan
jazz dengan tema ar(, music & culture, line up artis yang akan tanpil , lokasi acara,
tikct yang di jual , sponsor. Video profil tersebut dapat digunakan sebagai media
promosi, media presenta§i, dan hal lain yang berkaitan dengan Pranbanan jazz.

Kafa kunci : Teaser, motion graphic, Fhabanan Jazz

xvii



ABSTRACT

Prambanan Jazz Muslc  Festival which is one  Of the most prestigious and
awaited  music  festivals  in   Indonesia.  The   combination  Of  international   and
domestic artists plus the localton Of the temple in Prambanan makes this festival
almost unrrval ed`

The j;estival will  continue to  be  held every year as  a f;orrn  Of long-term
synergy  in  an  efflort  to  introdAIce  the world  Of tourisrl'I  in  lndonesra,  especially
Prambanan and surrounding cities to the inlernational level as a form Of cultural
diplomacy in new strengths to strengthen national branding.

In the teaser video provides irformation about the jazz progran. with the
theme Of art, music & culture, the line Of artists that will appear, the location Of the
everlt, ticket prices, sponsors. Teaser videos can be used as promotional media,
presentation media, and other things related to Prambanan jazz.

Keywords: Teaser, motion graphic, Prambanan Jazz
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