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1.2  Ruomusan Masalah
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1.4 Maksud dan tujuan penelitian

Maksud dan tujuan dari penclition dan pembuatan iklan di “SMA

MUHAMADIYAH 7 YOGY AKARTA" adalah:




L5 Manfaat Penclitian

Manfuat dari penelitian dan pembuatan iklan adalah schagai berikut:

2. Dapat mengetahui cara obscrvasi dan pemecahan suatu masalah



1.6 Metode penelitian

Beberapa metode penpumpulan data dalsm penyusunon lyporan penelition
aninrs lam:

satu.



Sistematika penulisan

BAR [ :PENDAHULUAN

Bahb ini membahas latar belakang masalah,nimusan masalah, batasan

saran, masukan kepadu sckolah maupun pihak yang ukan melakukan penclifian di
mnsa mendatang,
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