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MOTTO 

 

Kenapa Kita Terjatuh? Agar Kita Bisa Bangkit Kembali 

- Batman Begins - 

 

Sesuatu yang belum dikerjakan, seringkali tampak mustahil; 

kita baru yakin kalau kita telah berhasil melakukannya 

dengan baik. 

- Evelyn Underhill - 

 

Saya datang, saya bimbingan, saya ujian, saya revisi dan saya 

wisuda! 

- Juri - 

 

Kita berdoa kalau kesusahan dan membutuhkan sesuatu, 

mestinya kita juga berdoa dalam kegembiraan besar dan saat 

rezeki melimpah. 

- Kahlil Gibran - 
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INTISARI 

Hiburan meningkat dengan persaingan bisnis yang ketat. Hal ini 

membutuhkan untuk perusahaan untuk lebih kreatif dalam setiap kegiatan usaha. 

Pada satunya adalah dengan promosi.  

Media Promosi sering digunakan untuk menyampaikan informasi tentang 

perusahaan adalah melalui dengan iklan media. Pembuatan video untuk 

pengenalan obyek wisata pantai baru pada dinas pariwisata gunungkidul 

yogyakarta memiliki karakteristik khusus seperti kombinasi gambar, suara, dan 

gerakan. Oleh karena itu, penulis ingin mencoba membuat Profil Perusahaan  

periklanan  sebagai media promosi di dinas pariwisata gunungkidul yogyakarta. 

Iklan ini juga dimaksudkan untuk menjadi media promosi bagi manajemen 

perusahaan untuk mempromosikan obyek wisata pantai baru Penulis melakukan 

penelitian dengan menggunakan metode pengumpulan data melalui internet juga 

di dinas pariwisata. Pada akhir untuk menciptakan Profil Perusahaan periklanan 

sebagai media dinas pariwisata gunungkidul yogyakarta dapat membantu 

manajemen untuk mempromosikan obyek wisata pantai baru 

Kata Kunci : Media Promosi, Gunungkidul Dinas Pariwisata, Iklan 
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ABSTRACT 

The Entertainment increased with tight business competition. It requires 

for companies to be more creative in every business activity. On them is the 

promotion.  

Media Promotion is often used to convey information about the company 

is through the media. advertising video for the introduction of a new coastal 

tourism in Yogyakarta Gunungkidul tourism department has special 

characteristics such as a combination of image, sound and movement. Therefore, 

the authors wanted to try to create a company profile as a media advertising 

campaign in Yogyakarta Gunungkidul tourism department.  

These ads are also intended to be a media campaign for company 

management to promote new beach tourism Author conduct research using data 

collection methods via the internet also in the department of tourism. At the end to 

create a media advertising Company Profile Gunungkidul Yogyakarta tourism 

agency can help management to promote new beach tourism. 

Keywords : Media Promotion, Gunungkidul tourism department, advertising.


