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INTISARI

Video merupakan salah satu produk yang dihasilkan dari multimedia dan
juga teknologi digital. lklan ini digunakan untuk mempromosikan sebuah

perusahaan baik sebuah produk maupun jasa kepada seluruh masyarakat .

Dalam pembuatan video iklan visit nesia memanfaatkan teknologi kamera
dan komputer berupa kamera dslr dan software pendukung after effect,premier
dan ilustrator. Teknik yang di gunakan teknik komparasi live shoot dengan
animasi 2D. Teknik komparasi adalah teknik penggabungan video live shoot

dengan animasi 2D.

Multimedia dan digital mempunyai peranan penting dalam penyebaran
informasi. Kelebihan multmedia adalah menarik indra dan menarik minat. Karena
merupakan gabungan dari banyak media berupa gambar,suara, dan text, sehingga

dengan multimedia dapat menyampaikan informasi dengan baik.

Kata kunci : multimedia, live shoot, animasi 2D, gambar, suara, text, multimedia




ABSTRACT

Video is one of the products produced from multimedia and also digital
technology. This ad is used to promote a company either a product or service to

the whole society

.In making video ads visit nesia utilize camera and computer technology in
the form of dslr camera and software support after effect, premier and illustrator.
Techniques used in comparation techniques live shoot with 2D animation.
Comparative technique is a technique of combining live shoot video with 2D

animation.

Multimedia and digital have an important role in the dissemination of
information. The advantages of multmedia is to attract the senses and attract
interest. Because it is a combination of many media in the form of images, sound,

and text, so that with multimedia can convey information well.

Keywords: live shoot, animasi 2D, image, voice, text, multimedia.




