
PHMBUATAN VIDEO VISIT NESIA SEBAGAI MEDIA PROMOSI PADA TURIS
ASING MENGGUNAKAN METODE KOMPARASI LIVE SHOOT DENGAN

ANIMASI 2D

SKRIPSI

disusun oleh

Ariningsih Eka Putri

14.11.8032

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI INFORMATIKA

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVHRSITAS AMIKOM YOGYAKARTA

YOGYAKARTA
2018



PEMBUATAN VIDHO VISIT NESIA SEBAGAI MHDIA PROMOSI PADA TURIS
ASING MENGGUNAKAN METODE KonmARASI LlvE SHooT DENGAN

ANmsl2D

SKRESI

Untuk memenuhi sebagai persyaratan

mencapai derajat Sarjana S 1

pada Prograln Studi Teknik Informatika

d].susun oleh

Ariningsih Eka Putri

14.11.8032

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI INFORMATIKA

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA

YOGYAKARTA
2018

AM\KOM        `1

&f?RE\i9!i!!!:#R,



ii



/,,  I,,11  K  0   iv!

RESOURCE CENT[ :

YOGY^KARTA



PERNYATAAN

Saya yang 1)ertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan karya saya

sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang pemah diajukan oleh orang

lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suntu  institusi  pendidikan  tinggi  manapun,  dan

sepanjang  pengetahuan  saya juga  tidak terdapat  karya  atau pendapat  yang  pemall  ditulis

dan/atau diterbitkan oleh orang lain, kecunli yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan

disebutkan dalam daftar pustaka.

Segala  sesuatu  yang  terkalt  dengan  naskch  dan  karya  yang  telah  dibunt  adalali  menjadi

tanggungjawab saya pribadi.

Yogyakarta, 21 maret 2018

Ainingsih Eka Putri

NIM.14.11.8032

AM.lKuwi         i

;i   RESOURCE CENTER `
r`'`:y+`KART,A.        .-



MOTTO

"Dan AIlal tidak menjadikan pemberian bala bantunn itu melainkan sebagal kabar gembira

bagi kemenanganmu, dan agar tentram hatimu karena-Nya. Dan kemenanganmu itu hanyalah

dari Allah." (Q.S AI-Isro'  :23)

" Jadikanlali  sabar dan  sholat  sebagal  penolongmu.  Dan  sesungguhnya yang  demikian  itu

sungguh berat sekali kecunli batl orang yang khusk."

(Q.S AI-Baqarah :45)

"Kamu  sekalian  adalah  peminpin  dan  akan  djainbil  pertanggung jawabannya  mengenai

orang yang dipimpirmya. "

(H.R. Bukhari Muslim)

"Sungguh bersama  Kesukaran terdapat kemudahan dibaliknya.  Karena itu bila kamu  telah

selesai (mengerjakan yang lain). Dan kepada Tulian, berharaplah,"

(Q.S AI-Insyirah :6-8)



PERSEMBAHAN

With this a thesis i would like to make to

I dedicate this thesis for my inspiring parents.

For their unending love, prayers, support, and motivation, for providing all my needs

financially and morally, for your patience, for their never fading advice and for being there

for me no inatter what.

For all my friend who have assisted with i an in the process of over the withdrawal of funds

video and for TI 07 hopefully we will get the you inmediately pass all thanks 4 this year.

And visitnesia thank you has been helping my thesis.

The people who never tired of remanding to always pray to Allah SWT, and the people who

have giving me strength to reach the stars and chase my dream and always stood by me in

good or bad time, they are the best women in the world.

Thank You ...

I love mom, dad, and my sister with my deepest hearth and all sincerity.



KATA PENGANTAR

Puji syuktur kehadirat AIlah SWT, atas limpahan Rahmat dan Karunia-Nya, sehingga

penulis  dapat  merampungkan  skripsi  dengan judul:  Pembuatan  Video  Visit  Nesia  sebagai

Media  Promosi  pada  Turis  Asing  menggunakan  Metode  Komparasi  J,j.ve  SftooJ  dengan

Aninasi 2D.  Ini untuk memenuhi salch sam syarat menyelesaikan studi serta dalam rangka

memperoleh gelar Sarjana Komputer fakultas lnfomatika.

Penchargaan dan terima kasih penulis berikan kepada Bapak Akmad Dahlan, M.Kom

Pembimbing yang telali membantu penulisan skripsi ini. Serta ucapan terima kasih kepada :

1.          Terima kasin kepada AIlah SWT yang telali melancarkan segala nya.

2.          Terima Kasih kepada kedun orang tun saya atas segalabentuk dukungan.

3.          Terima Kasih kepada visitnesia yang telali bersedia menjadi objek skripsj.

4.          Sahabat-sahabatku  (Dyah,  Manisa,  Annisa  Ayu,  Elmy,  Rizal,  Rizka,  RIfqi,

Monika, dan mbak Ekle ) dan rekan-rekan mahasiswa TI 07 .

5.          Seluruh teman-teman kost pondok Tiara 1.

6.          Terima Kasih untck ustd. Mail yang membantu dalan pembuatan judul skripsi.

7.          Terima Kasih untuk Jezzy yang telat bersedia menjadi dubber video saya.

8.          Terima Kasih untck Rifqi  dan Dyah yang telah membantu pembuntan video

Saya.

9.          Terinra Kasih untck Mas Kepot yang telah mengenalkan saya dengan objck

skripsi.

10.        Terima Kasih untuk semun yang mengenal saya balk selama dijoeda

Alchir  kata  penulis  menyadari  bahwa  dalam  penulisan  skripsi  ini  masih jawh  dari

kesemptunaan.  Karena  itu,  penulis  memohon  saran  dan  kritik  yang  sifatnya  membangun

demi kesempunaarmya dan semoga bermanfaat bagi kita semua. Amrin

Yogyckarta, 21 maret 2018



DAFTAR ISI
BAB1

PENDAHULUAN

1.1       Latarbelakang

1.2      RumusanMasalah

1.3       BatasanMasalah

1.4      Maksud dan Tujuan penelitian

1.5       Metodepenelitian

1.5.1       Metode pengumpulanData

I.5.2       Metode perancangan

1.5.3       Metode pengembangan

1.5.4       MetodeTesting

1. 6       Sistematika penulisan

BAB 11

LANDASAN TEORI

2.1       Tinjluanpustaka

2.2      DasarTeori

2.2.1       Konsep DasarMultimedia

2.2.2       KonsepDasarvideo

2.2.3       Tujuanvideoprofile

2.2.5       Video profile dan peneraparmya

2.2.3       Definisi Iklan

2.2.4       Live shoot

2.3.1       PengertianArimasi 2D

2.3.2       PrinsipDasarAnimasi

2.4      AnalisisswoT

2.4.1       Metode perancangan

2.5      Analisis Kebutuhan sistem

2.5.1       Kebutuhan Fungsional

viii



2.5.2       Kebutuhan Non-Fungsional

2.6      Metode pengembangan  sistem

2.7      Metode resfz.ng

2.7.1       Pengertian skala Likert

2.7.2       Perhitungan skalaLikert

BAB Ill

ANALISIS DAN PERANCANGAN

3.1      Gambaran umum

3.1.1        Sejarah singkat pT.VisitNesia

3.1.2       Visi dan Misi perusahaan

3.1.3       Struktur orgahisasi

3.1.4       LogovisitNesia

3.2      PengunpulanData

3. 2.1        Wawancara

3. 2.2       0bservasi

3.3       Analisis sistem

3.3.1        Definisi Analisis sistem

3.4      AnalisisMasalah

3,5      Analisis Kelayakan Aplikasi

3.5.1        Analisis KeLayakan Teknologi

3.5.2       Analisis Kelayakan Hukurn

3.5.3       Analisis Kelayakan operasional

3.6      Analisis Kebutuhan

3.6.1       Analisis Kebutuhan pembuatan video promosi

3.7      Analisis KebutuhanBiaya

3.7.1       Kebutuhan Analisis

3.7.2       Biaya pengadaanBarang

3.8       Solusi

3.9      Perancangan video promosi

lx



3.9.1        Pra produksi

3.9.2       Ide cerita

3.9.3       Rancangan Alur video promosi

3.9.4       Storyboard

4.1       Tahan produksi

4.1.1        Pengambilanvideo

4.2       Tahap pascaproduksi

4.2.1        Pengahimasian

4.2.2        Editingvideo

4.2.2.1         Penggabungan video

4.2.2.2        Effect dan transisi

4.2.2.2.1      Coloring

4.2.2.2.2     Backsound dan dubbing

4.2.2.2.3      Rendering

4.2.3        Hasil videopromosi

4.3       MetodeTesting

4.3.1         Kuesioner

4.3.2     Responden

4.4       Metode Implementasi

4. 5       Pembahasan

BABV

PENUTUP

5.1        Kesimpulan

DAFTAR PUSTAKA

X



Daftar Gambar

Gambar 3.1  Visitnesia

Gambar 3.2 Struktur Organisasi

Gambar 3.3 struktur Organisasi

Gambar 3.4 Storyboard

Gambar 4.1 Persiapan model sebelum pengambilan video

Gambar 4,2 Saat model di pengambilan video

Gambar 4.3 Proses pengambilan video

Gambar 4.4  Tampilan awal  after effect

35

37

39

51

54

54

55

56

Gambar 4.5   Proses pembuatan mama tempat dan penganimasian ........................  57

Gambar 4.6  Proses masking mama tempat

Gambar 4.7  Proses penganimasian nana tempat

Gambar 4.8  Proses rendering

Gambar 4.9  tampilan awal Adobe Premier Pro CC 2015

Gambar 4.10  Proses penggabungan video

Gambar 4.11  Proses warp stabilizer

Gambar 4. I 3  pembuntan aramoaphic

Gambar 4.14  di beri effect anamorphic format

Gambar 4.15 video diberikan logo di pojok kanan atas

Gambar 4.16 video diberikan animasi tulisan yang sudah di buat di after effect
dan diberikan transisi pexpindahan video

Gambar 4.17 video di berikan lumetric color

Gambar 4.18  video sebelum diberi lumetric color

Gambar 4.19  video sesudah diberi lumetric color

Gambar 4.20  video diberikan lagu dan dubbing audio

Gambar 4.21 video di atur setting nya sebelum di render

Gambar 4.22  video di rendering

Gambar 4.23  Tampilan video yang telah diupload di Channel YouTube resmi
Visit Nesia

Gambar 4.24   Tampilan Channel YouTube resmi Visit Nesia .............................  80

Xl



Daftar Tabel

xii

Tabel 2. I perbandingan

Tabel 3.1  Spesifikasi

Tabel 4. I  hasil video

Tabel 4.2  skalajawaban

Tabel 4.3 kuesioner

Tabel 4.4  jawaban kuesoner



INTISARI

Video merupakan salch satu produk yang dihasilkan dari multimedia dan

juga   teknologi   digital.   Iklan   ini   digunckan   untuk   mempromosikan   sebuah

perusahaan baik sebunh produk maupun jasa kepada selunh maayarckat .

Dalam pembuatan video iklan visit nesia memanfaatkan teknologi kamera

dan komputer berupa kamera dslr dan software pendukung  after effect,premier

dan  ilustrator.  Teknik  yang  di  gunakan  teknik  komparasi  live  shoot  dengan

alrimasi  2D.  Teknik  komparasi  adalali  teknik  penggabungan  video  live  shoot

dengan aninasi 2D.

Multimedia  den  digital  mempunyal  peranan  penting  dalan  penyebaran

informasi. Kelebihan multmedia adalal menarik india dan menarik minat. Karena

merupckan gabungan dari banyak media berupa gambar,suara, dan text, seliingga

dengan multimedia dapat menyanpaikan informasi dengan balk.

Kata kunci : multimedia, live shoot, aninasi 2D, gambar, sunra, text, multimedia



ABSTRACT

Video is one of the products produced from multimedia and also digital

technology.  This ad is used to promote a company either a product or service to

the whole society

.In making video ads visit nesia utilize camera and computer technology in

the form of dslr camera and software support after effect, premier and illustrator.

Techniques  used  in  comparation  techniques  live   shoot  with  2D  anination.

Comparative  technique  is  a  techlrique  of combining lI.ve  shoot  video  with  2D

animation.

Multimedia  and  digital  have  an  important role  in  the  dissemination  of

information.  The  advantages  of multmedia  is  to  attract  the  senses  and  attract

interest. Because it is a combination of many media in the form of inages, sound,

and text, so that with multimedia can convey information well.

Keywords: live shoot, animasi 2D, inage, voice, text, multimedia.


