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PEERTATAAN

Saya yang bertanda tangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya  saya  sendiri  (ASLI),  dan  isi  dalam  skripsi  ini  tidak  terdapat  karya  yang
pemah  diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suatu
institusi pendidikan tinggi  manapun,  dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pemah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain,  kecuali  yang  secara tertulis  diacu  dalam  naskah  ini  dan  disebutkan  dalam
daftar pustaka.

Segala  sesuatu  yang  terkait  dengan  naskah  dan  karya  yang  telah  dibuat  adalah
menjadi tanggungj awab saya pribadi.

Yogyakarta, I? ¢.¥tr at®

Reno Aprilianto
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MOTTO

Ku olah kata, kubaca makna, kuikat dalam alinea, kubingkai dalam bab sejumlah

lima, jadilah mahakarya, gelar sarjana kuterima, orang tua, calon istri/suami dan

calon mertua pun bahagia.

- Anonim -

``Diversus Unum Etiam Erectica"

- Panen -

"There is no limit of struggling"

- Anonim -

"Tak ada yang tak mungkjn selama masih ada usaha didalam jiwa kita"

-Anonim-
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INTISARI

Kabupaten  Nganjuk  memiliki  potensi  yang  besar  untuk  meningkatkan
sektor  pariwisata  daerahnya.  Kabupaten  Nganjuk  terkenal  dengan  wisata  alam
berupa  air teljun.  Salah  satu  cara  dengan mempromosikan melalui  iklan wisata.
Ada beberapa teknik pembuatan iklan, diantaranya color grading (teal orange) dan
timelapse.

Naskah  pembuatan  iklan  ini  dibuat  menggunakan  konsep  pesona  alam
Sedudo   dengan   menekankan   pada   pemandangan   air   teljun   Sedudo.   Dalam
pengeljaan  iklan  ini  dilakukan  dalam  3  tahap  yaitu  pra produksi,  produksi,  dan
pasca produksi. Metode pengumpulan data yang digunakan yaitu teknik observasi
dan wawancara kepada pihak pengelola.

Hasil yang akan diperoleh adalah iklan yang berjudul "The Enchanting Of
Sedudo"  dan  diimplementasi  dengan  youtube  ads  selama  3  hari  penayangan.
Penulis  berharap  teknik  color  grading  dan  timelapse  dapat  diterapkan  dalam
pembuatan iklan.

Kata Kunci: Iklan, Color Grading, Timelapse, Youtube Ads.
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ABSTRACT

Nganjuk  Regency  has  a  great  potential  to  enhance  the  tourism  regions.
Nganjuk Regency is famous for its natural  attractions in the form of a waterfall.
One way by promoting tourism through advertising.  There is some technique ad
creation, such as color grading (teal orange) and timelapse.

This ad creation scripts created using the concept of natural Sedudo with
emphasis on the views of the waterfall Sedudo. In this advertising work done in 3
stages,  namely production, pre production,  and post production.  Data  collection
methods used namely observation and interview to the managers.

The results will be retrieved is an ad entitled "The Enchanting Of Sedudo"
and  implemented  with  youtube  ads  airing  during  3  days.  The  authors  hope  the
technique  of color  grading  and  timelapse  can  be  applied  in  the  making  of the
advertising.

Keywords - Adveilising, Color Grading, Timelapse, Youtube Ads
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