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MOTTO

< Waktu berlalu, tanpa pernah menunggu. Gunakan dia dengan bijaksana.
Waktu yang hilang, takkan pernah terulang. Janganlah terbuang sia-sia.
(Waktu — Endank Soekamti)

% “Success isn't always about 'Greatness', it's about consistency. Consistent,

hard work gains success. Grealness
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INTISARI

Go Rich Bar & Kitchen merupakan salah satu restoran yang memiliki
konsep suasana cafe terletak di Jembatan Merah Gejayan No. 74C Condongcatur,
Depok, Sleman, Yogyakarta 55283. Namun terdapat juga beberapa restoran
dengan konsep sejenis yang ada di Yogyakarta. Salah satu upaya untuk bersaing
yaitu pemilihan media promosi yang digunakan. Semakin menarik upaya promosi
akan semakin banyak konsumen yang akan datang.

Selama ini Go Rich Bar & Kitchen hanya dipromosikan melalui media
sosial seperti facebook, instagram, dan media sosial lainnya. Oleh karena itu
dengan adanya media promosi berupa video yang berunsur motion graphic dan
liveshoot akan membantu menyebarkan informasi tentang Go Rich Bar & Kitchen
karena dapat menampilkan teks gambar, suara, video, dan animasi secara
bersamaan. Sehingga media promosi yang mengandung informasi tentang Go
Rich Bar & Kitchen akan lebih informatif.

Pembuatan media promosi berupa video berunsur motion graphic dan
liveshoot memaksimalkan konsep cinematic. Sehingga iklan yang disampaikan
tentang Go Rich Bar & Kitchen akan lebih menarik. Setelah konsumen
memahami pesan yang disampaikan pada iklan, konsumen akan datang ke Go

Rich Bar & Kitchen sehingga dapat meningkatkan omset Go Rich Bar & Kitchen.

Kata Kunci: Iklan, Motion Graphic, Liveshoot.
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ABSTRACT

Go Rich Bar & Kitchen is a restaurant that has a concept of café
atmosphere located in Jembatan Merah Gejayan No.74C Condongcatur, Depok,
Sleman, Yogyakarta 55283. But there’s another restaurant with the same concept
in Yogvakarta. One effort to compete is the selection of promotional media used.
The more interesting are the promotion being used, the more consumers will
come.

All this time Go Rich Bar & Kitchen only use social media such as
facebook, Instagram, and other social media for promotion. So, with media
promotion in the form of video that have motion graphics and liveshoot element
will help spread information about Go Rich Bar & Kitchen because it can display
text images, sound, video, and animation simultaneously. So, the promotional
media containing information about Go Rich Bar & Kitchen will be more
informative.

The making of promotional media in the form of motion graphic and
liveshoot element maximize cinematic concept. So, the ads that are presented
about Go Rich Bar & Kitchen will be more interesting. Once consumers
understand the message delivered to the ad, consumers will come to Go Rich Bar

& Kitchen to increase Go Rich Bar & Kitchen income.

Keyword: Advertisement, Motion Graphic, Liveshoot.



