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PEENYATAAN

Saya yang bertanda tangan di bawal ini menyatakan bahwa, Tugas Akhir

ini adalah kaya saya sendiri (ASLI), dan isi dari Tugas Akhir ini tidak terdapat

karya yang  di  ajukan  orang  lain  untuk  memperolah  gelar  Akademis  di  sebunh

instansi  pendidikan  tingg  di  manapun,  sejauh  yang  kami  ketahui  juga  tidak

terdapat karya orang di terbitkan olch orang lain. Kecuali secara tertulis diacu di

dalam nashah ini dan disebutkan di dalan daftar Pustaka.

Segala sesuatu yang terkait dengan naskch dan karya yang telah kami buat

adalah menjadi tanggung jawab saya pribadi.

Yogyakarta,I September 2018
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MOTI'0

«:.   Waktu  berlalu,   tanpa  pemah  menunggu.   Gunakan   dia  dengan   bijaksana.

Waktu yang hilang, takkan pemah terulang. Janganlah terbuang sia-sia.

(Waktu - Endank Soekaniti)
•...   "Success  isn'l  always  about  'Greatness',  it's  about  consistency.  Cousistenl,

hard work gains success. Greatness will come. "

Oivayne Jchrson)
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PERSEMBAHAN

Segala  Puji  kehadirat  AIlal  SWT  yang  telah  meniberikan  rahmat-Nya

sehingga kami dapat menyelesaihan Tugas Akhir ini dengan baik.

0leh  karena  itu  dengan  rasa  bahagia  saya  tuturkan  Tasa  syukur  dan

terimakasih kepada :

1.   Puji  syukur  kepada  Allah  SWT,  karena  atas  rahmat  dan  kanmia-Nya

dipsi ini dapat selesai.

2.   Aim  Bapak  Suwamo,  Ibu  Esti  Nawang  Maward,  orang  tua  saya  yang

telah memberikan semuanya dan menjadi motivasi hagi saya.

3.   Adik    Alfia    Ricki    Mahrunisa   yang   terus    memberi    semangat    dan

dukungannya kepada saya.

4.   Rio, Tika, Bagas, Juwita dan senuanya yang saya tidak bisa sebutkan satu

persatu. Terimakasih suppor( yang diberikan.

5.   Bapck Rizqi Sukma Kharisma, M.Kom selaku dosen pembimbing. terima

kasih  atas  ilmunya  yang  telah  diajarkan  kepada  penulis  dan  membuat

penulis lebih meiniliki semangat menuju kesuksesan.

6.   Pihck   Go   RIch   Bar   &   Kitchen   terimdsih   banyck   karena   telch

mengijinkan penuli s untuk melalnikan penelitian.

7.   Dan semun orang yang sudah terlibat dalam kehidupan saya, terimakasih

alas pelajaramya dan supportnya.

Serta kepada semua pihak yang telah berada di sekitar kami yang tidak bisa kami

sebutkan sac per satu.
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KATA PENGANTAR

Segala puji  bagi  Allah  SWT Yang Maha Esa atas rahmat-Nya  sehingga

penulis  dapat  menyelesaikan  Tugas  Akhir  dengan  judul  "Penerapan  Motion

Chaphic dan I.iveshoot sebagai Media lklan Go Rich Bar & Kitchen".

Dengan   selesainya   Tugas   Akhir.   Penulis   mengucapkan   hanyak   terimakasih

kapada:

1.   Bapak  Prof.  Dr.  M.  Suyanto,  M.M  selaku  Rektor  Universitas  Amikom

Yogyakarta    yang     telah     banyck     memberikan    kemudahan     dalarn

menyelesaikan pendidikan.

2.   Rizqi  Sukma  Kharisma,  M.Kom  selaku  dosen  pembimbing  yang  telal

membantu   dan   memberi   dukungan   kepada   penulis   di   dalam   proses

penulisan Tugas Akhir ini.

3.   Bapak   /   Ibu   Dosen   di   Universitas   Amikom   Yogyckarta  yang   telch

membekali penuhis dengan beberapa disiphin ilmu yang berguna.

4.   Pihak   Go   Rich   Bar   &   REtchen,   terimakasih   banyak   karena   telali

mengijinkan penulis untuk melakukan penelitian.

5.   Teman-teman  seangkatan  Mahasiswa   15-D3M102,  yang  telah  banyck

berdiskusi dan bckeriasama dengan penulis selama nasa pendidikan.

Penulis   menyadari   Tugas   Akhir   ini   masih   banyck   kelemahan   dan

kekurangan,  Karena itu kritik dan saran yang membangun akan diterima dengan

senang hati, semoga keberadaan Tugas Aldir hi dapat bemanfaat dan menambah

wawasan kita, khususnya tentang Sistem Penunjang Keput`isan Evaluasi Kinerja

Karyawan dalam sebuah instansi/peruschaan.

Yogyakarta,I September 2018
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-SARI

Go  Rich  Bar  &  Kitchen  merupckan  salch  satu  restonn  yang  memiliki

konsep suasana care terletak di Jembatan Merah Gejayan No. 74C Condongcatur,

Dapok,   Sleman,   Yogyckarta  55283.   Namun  terdapat  juga  beberapa  restoran

dengan konsep sejenis yang ada di Yogyakarta.  Salah satu upaya untuk bersaing

yaitu pemilihan media promosi yang digunakan. Semakin menarik upaya promosi

akan semakin banyak konsumen yang akan datang.

Selama  ini  Go  RIch  Bar  &  Ftitchen  hanya  dipromosikan  melalui  media

sosial  seperti  facebcok,  instagram,  dan  media  sosial  lainnya.  0leh  karena  itu

dengan  adanya media promosi  ber`)pa video yang benmsur motion  graphic  dan

liveshoot akan membantu menyebarkan informasi tentang Go Rich Bar & Kitchen

karena   dapat  menanpillrm  teks  gambar,   suara,   video,   dan   animasi   secara

bersarnaan.  Sehingga  media  promosi  yang  mengand`mg  infomasi  tentang  Go

Rich Bar & Kitchen akan lebih infomatif.

Pembuatan  media  promosi  berupa  video  berunsur  motion  graphic  dan

liveshoot memcksinalkan  konsep  cinemafic.  Schingga iklan yang  disalnpaikan

tentang   Go   RIch   Bar   &   Kitchen   ahan   lebih   menarik.   Setelah   konsumen

mermhami pesan yang  disampaikan  pada iklan,  konsunen  akan  datang ke  Go

RIch Bar & Kitchen schingga dapat menin8katkan onset Go Rich Bar & Kitchen.

Kat8I Kmck "am, Motion Graphic , Liveshoot.



ABSTRACT

Go   Rich   Bar   &   Kitchen   is   a   restaurant   that   has   a   concept   Of  caifie!e

atmosphere located in Jembatcnii Merah Gejayan No.74C Condongcatur,  Depck

Slel'rlan. Yogyakarto 55283. But there 's another restciurant with the  same concept

ln Yogyakarta, One effort to compete is the selection Of promotional media used.

The  more  interesting  are  the  promotion  being  used,  the  more  consumers  will

Come.

All   this   time   Go  RIch  Bar  &   Kitchen  only  use   social   media  such  as

facebook,  Instagram,  and  other  social  media  for  promotion.  So,  with  media

promotion in tlae fiorm Of video that have motion graphics  and liveshoat element

will help spread inif;ormation about Go Rich Bar & Kitchen because it can displqy

text  images,  sound,  video,  and  animation  simultaneously.  So,  the  promotional

media  containing  inif;ormation  about  Go   Rich  Bar  &   Kitchen  will   be   rriore

iniformative.

The  making  Of  promotional  media  in  the  fiorm  Of  motion  graphic  and

liveshoot  elemem  maximize  cinemalic  concept.  So,  the  ads  that  are  presented

about   Go   Rich   Bar   &   Kitchen  will   be   more   imeresting.   Once   consumers

understand the message delivered to the ad. consurriers will come lo Go Rich Bar

& Kilchen to increase Go Rich Bar & Kitchen income.

Keyi.lord: Advertiseme nt, Motion Graphic. Liveshool.


