BAB I

PENDAHULUAN

edi di Indonesia yang berkembang
pesal sasl ini_sangat membanty manusia untuk mel smosikan suatu bidang
| 0 alat untuk m rmuidah penyampaian
m bentuk video
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it dlam s prsenai ke publil, Besdsarkan i rist dr
tentang AdReaction: Video Creative it e Digialliior/d,
1 pengguna multi fayar di Indonesia menghabiskan sedikit
mnuﬂmwhuﬁhywﬁ:gﬂnl dibandingkan m TV,
1 bahwa konsumen Indonesia m

memahami waktu di mana kons ftik menerima pemahaman
iklan. Salah sat penerapan ilmu teknologi informasi multimedia dalam bidang

Video iklan ini dapat digunakan diberbagai tempat. Darl melengkapi
sebuah persentasi, dapat ditampilkan di gedung perkuntoran atau tempasl umum



untuk dilihat oleh banyak orang. Sebuah video iklan juga bisa dikombinasikan
dengan animasi 20 dan 3D sehingga hasil akhimya akan menjadi maksimal. [1]
melakukan business s businesy karena dapat mempresentasikan visi dan misi

yang di desain bergerak seperti yang ada pada media audio visual berupa film,
video, dan animasi komputer. Teks ataupun tipografi dan garis termasuk dalam
mation graphic yang biasa di lihat dalam judul untuk film, pembukaan program
televisi, dan elemen- elemen grafis yang muncul di layar kaca. Keunggulan dari

mation graphic adalah bisa memvisualkan apa yang tidak bisa di visualkan oleh



teknik iklan lain sperti hanya pamflet. brousur maupun teknik /iveshor sekalipun.
4]

Pengertian liveshot itu sendiri adalah serentetan perekaman tentang orang-
orang atan makhluk hidup lainnya, paling tidak ade satu atau lebih karakter yang

ng kemudian menciptakan suatu

Lemahnya media promosi Almer Apparel Yogyakarta memerlukan sebuah
media promosi yang efektif. Media promosi untuk menyampaikan produk Almer
Apparel dapat menggunaokan media iklan dan media sosial seperti Youtube,
Instagram dan facebook. Kelebihan multimedia khususnya media iklan dan media
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Dengan latar belakang masalah  terscbut, maka  untuk
mengimplementasikan permasalahan diatas yaitu dengan cars melakukan

Teknik Live Shot dan

SATK AN !ﬂtﬂr bﬂllkm d@l |r-|i.-__. umusAn masals
embuatan video iklan pada Almer Apparel Yogyakarta ssbagai

mbuatan Video Iklan pada
2. Dalam proses pembuste Jan menggunakan perangkat lunak
Adobe Premiere, Adebe Audition. dan Adobe AfterEffect.
3. Hasil akhir yaitu video pendek berdurasi 60 detik untuk ditavangkan di
Youtube, Facebook, Instagram dan Videotron,
4. Mengounakan format video H264 AVC (ddvamced Video Coding)
dengan resolusi HOTV { High Definitian Television).



1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

Maksud dan tujuan disdakan laporan ini agar permasalahan yang dihadapi
dalam pembuatan video iklan dapat terlaksana, sehingga maksud dan tujuan
penelitian ini dapat dijabarkan sebagai berikut:




151 Metode Pengumpulan Data
1. Metode Wawancara
Wawancara yaitu mengadakan tanya jawab langsung kepada manajer
dan karyawan Almer Apparel Yogyakarta.

hingga terkumpul bahan vang dibutubhkan sesuai storyhoard yang telah
dibuat.

2. Pasca Produksi



Tahap dimana peniliti melakukan editing video, mulai dari penyusunan
video, pembuatan visual efek. penambahan narasi ataupun backgrowumd,

hingga mencapai tahap rendering video,
1.54 Metode Implementasi
Tahap Implementasi digunakan setelah videija mkmhmlhnn.\"]dmfﬂm
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Bab ini menguraikon tentang latar belakang yang diteliti, rumusan
masalah, tujuan pen metode penelitian dan
BAB I1 : LANDASAN TEORI

Bab ini membahas masalah-masalah yang mendasari penelitian.

yaitu teori yang ada kaitannya dengan penelitian, yang menguraikan secara



umum ftentang pengetahuan dasar dan teknologi yang mendukung
perancangan video iklan untuk media informasi.

BAB I : ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menguraikan tentang analisis dan perancangan video iklan
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