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INTISARI

Dengan    tingginya    penggunaan    socz.cz/    7»ed;.cz    beberapa    taliun    ini
menjadikan  berkembangnya  sistem  jual  beli   secara  online  yang  mendorong
terciptanya   socz.a/   cojcomerce..    Cahayalathifa   Collection    adalah    toko    yang
menyediakan barang berupa perlengkapan muslimah  secara online maupun offline
yang menggunakan socz.a/ medz.a instagrani dalam proses promosi dan penjualan,
dalam hal pencatatan laporan transaksinya masih menggunakan sistem manual.

Dalam membuat sistem socz.a/ commerce.dibutuhkan website ecommerce
yang terhubung dengan socz.a/ medz.cz, saper[i wser dapat melakukan proses sAczre,
/I.fe, comme»/ menggunakan akun media social facebook.  Serta dapat melakukan
proses reg7.sfrasz. menggunakan fitur /ogr.% facebook dalam sistem,

Sistem ini bertujuan untuk membuat sebuah website yang memanfaatkan
socz.a/ medj.a dalam proses c-commerce, dan diharapkan si fat dari socz.a/ medz.cz yang
membawa komunikasi dua arah antar user dapat menjadi ajang diskusi antar 24ser,
serta berbagi pengalaman ataupun produk kapada "ser lain.

Kata Kunci : E-commerce, Social Media, Social Commerce.

xviii `.:                        :'..__:_..



ABSTRACT

With the high use Of social media a few years makes  the  development Of online
selling  system  that  encourages  the  creation  Of social  corrmerce.  Cahayalathif;a
Collection is  a store that provides the goods in the form of sapplies for Muslim
women online and offline that use social media in the process Of promotion and
instagram sales, in terms Of recording transactions still use report manual systems.

In making the social commerce system . required website ecorrrmerce which
is cormected with social media, such as user can perform the process share, like.
corrment using facebook social media accounts. As well as be able to perform the
registration process using the facebock login feature in systems.

This system aims to create a website that utilizes social media in the process
Of e-cormmerce,  and it  is  hoped  the nature  Of social  media  that brings  two-way
communication between a user can becol`ne the arena Of discussion between users,
as well as share experiences or products to other members.

Keywords: E-commerce, Social Media, Social Commerce.
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