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INTISARI

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menanbal jumlali pelanggan dan

menjadikan produk salad buah ini lebih menarik. Saat ini, banyck para pengusaha

menjual  barang dagangarmya yang memiljki  peluang besar untuk mendapatkan

para pelanggan namun tidak sedikit juga yang bingung bagalmana cara agar barang

dagangannya bisa dipromosikan dengan cara yang berbeda.

Perancangan dan Pembuatan Media Promosi  Produk Makanan Fmitopia

Yogyakar(a dengan Menggunakan Teknik Live Shoot, Stop Motion dan Motion

Grafik. Mengapa menggunakan teknik-teknik tersebut, karena kebanyakan media

promosi saat ihi hanya menggunakan teknik live shoot saja.

0leh karena itu dibuatlch video promosi sebagai media utama pada tugas

akhir ini, dalam skripsi ini dijelaskan bagaimana susunan dan rancangan, tahap-

talap  Perancangan  dan  Pembuatan  Media  Promosi  Produk  Makanan  Fruitopia

Yogyalkarta dengan Menggunakan Teknik Live Shoot,  Stop Motion dan Motion

Grafik

KATA KUNCI : Media Promosi, Fruitopia Yogyakarta, Live Shoot, Stop Motion

dan Motion Grafik.

XX

AMtKO'M

#jfaR:,SoOGU§£!AqETTEP



ABSTRACT

The purpose Of this study is to increase the number Of customers and make

fivit  salad prodrcts  is  more  interesting.  Today,  many  entrepreneurs  sell  thei.r

merchandise  that  has  a  great  opportunity  to  get  customers  but  not  a few  are

conf used how to get their merchandise to be promoted in diff erent ways.

Designing and Making Media Promotion Of Fruitopia Yogyakarta Food

Products Using Live Shoot Technique, Stop Motion and Motion Graphics. Wky use

these techniques, as most promotional media today only use live shoot techniques

a"'J,.

Therefore, the promotional video was made as the main media in this final

prefect,  in this thesis  explained how  the  composition  and design,  the  stages  Of

Designing and Making Media Promotion Of Fruitopia Yogyakarta Food Products

by Using Live Shoot Technique, Stop Motion and Motion Graphics

KEY WORDS  :  Media Promotion, Fruitopia Yogyakarta, Live Shoot, stop

Motion, Motion Graphics.
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