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INTISARI

PT.Zeinta Tour & Travel Al-Fatih merupakan perusahaan yang bergerak
di bidang jasa transportasi umroh dan haji. PT.Zeinta Tour & Travel Al-Fatih
masih menggunakan media informasi yang kurang menarik hanya dalam bentuk
tulisan yaitu mengandalkan brosur yang dibagikan pada saat pengajian, sehingga
hanya terbatas pada waktu dan tempat tertentu. PT.Zeinta Tour & Travel Al-Fatih
merupakan perusahaan yang bergerak di bidang jasa transportasi umroh dan haji.

Maka dengan tambahan media promosi pada videotron ini harapannya
dapat menyempurnakan iklan promosi dan informasi pada PT.Zeinta Tour &
Travel Al-Fatih. Videotron atau LED Display adalah media yang dapat
menampilkan video atau teks dengan menggunakan teknologi light emiting diode
(LED). Dimasa yang akan datang penggunaan videotron akan semakin banyak
dan menjamur dengan didukungnya peraturan dari pemerintah, dan juga manfaat
dari penggunaan videotron yang lebih efektif dan efisien dibandingkan media
konvensional seperti billboard.

Diharapkan dengan adanya iklan ini dapat menarik minat masyarakat. Hal
ini dapat dilihat dari desain dan aplikasi multimedia yang dapat memberikan daya
ingat kepada konsumen sehingga dapat memberikan informasi dan daya tarik

kepada masyarakat.

Kata Kunci: Media Informasi, Video Iklan, Pembuatan, PT.Zeinta Tour & Travel
Al-Fatih

XV



ABSTRACT

PT.Zeinta Tour & Travel Al-Fatih is a company engaged in Umrah and
Hajj transportation services. PT. Zeinta Al-Fatih Tour & Travel still uses less
interesting information media only in the form of writing that relies on brochures
distributed during recitation, so that it is only limited to certain times and places.
PT.Zeinta Tour & Travel Al-Fatih is a company engaged in Umrah and Hayjj
lransportation services.

So with the addition of media promotions on videotron, he hopes to be
able to improve promotional advertising and information on Al-Fatih PT. Zeinta
Tour & Travel. Videotron or LED Display is a media that can display video or
fext using the technology of light emiting diode (LED). In the future, the use of
videotron will increase and mushroom with the support of regulations from the
government, and also the benefits of using videotron which is more effective and
efficient than conventional media such as billboards.

1t is hoped that this advertisement will attract the interest of the public.
This can be seen from the design and multimedia applications that can provide
memory to consumers so that they can provide information and appeal to the
public.

Keywords: Media Information, Video Advertising, Production, PT. Zeinta Al-
Fatih Tour & Travel.
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