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PERNYATAAN

Saya yang  bertandatangan  dibawal  ini  menyatakan  bchwa,  skripsi  ini  merupckan

karya sayaseiidiri (ASLI), daii isi dalam skripsi iiii tidak terdapat karya yang pemall

diajukan   oleh   orang   lain   untuk  memperoleh   gelar  akademis   di   suatu   institusi

pendidikan  tinggi  manapun,  dan  sepanjang  pengetchunn  saya juga  tidak  terdapat
karya atau pendapat yang pemali ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali

yang secara teitulis diacu dalam naskali ilii dan disebutkan dalam daftar pustaka.

Segala  sesuntu  yang  terkait  dengan  naskah  dan  karya  yang  telah  dibunt  adalch

menjadi tanggunedawab saya pribadi.

Yogyakarta, 20 Maret 201 8

Surya Widianto Panghegar Yusuf

N".11.12.5487
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MOTTO

Ccpatience serves as a protection against wrongs as clothes do against cold. For i.f

you put on more clothes as the cold increases, it will have no power to hurt you.

So in like manner you must grow in patience when you meet with great wrongs,

and they.„

(Leonardo Da Vinci)

a.II  ls easier lo find men who will vtjlunleer I,tj die, than I-o find th()se who are

willing i() endure pain with piJtience. "

(Julius Caesar)

Ccwe carmot prever[t equilibrium firom producing its effects. We may brave human

laws, but we cannot resist natural ones.  ."

(Jules Veme)

"Waktumu terbatas. Jangan terperangkap dalam dogma dimana kamu hidup

dengan apa yang orang lain pikirkan. Jangan biarkan pendapat orang lain

menenggelamkan suara batjnmu sendiri. Kamu harus punya keberanian untuk

mengikuti hati dan jntuisimu. Mereka kadang tahu akan jadi apa kamu

sebenamya. Yang lainnya hanyalah tambahan"

(Steve Jobs)
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Dengan segala puji syukur kepada Allah SWT yang telah memberikan rahmat

dan hidayahNya atas kelancaran dalam pembuatan skripsi ihi dengan baik .  0leh

karena  itu  tidak  mengurangi  rasa  syukur  dan  hormat  saya,  saya  persembahkan

skripsi ini kepada:

1.   Allali  SWT,  rasa  syukur  saya  haturkan  kepadaNya  yang  tak  terhingga
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INTISARI

Teknologi  Informasi  adalah  perancangan  manajamen  sistem  informasi

berbasis  komputer  terutama  pada  aplikasi  perangkat  keras  maupun  perangkat

lunak.  Dalam  era  globalisasi  sant  ini,  kemajuan teknologi  dan  informasi  dalam

setiap   inovasinya   diciptakan   untuk   memberikan   manfaat   positif  di   dalam

kehidupan manusia setiap harinya.

Iklan  adalah  segala bentuk presentasi  non-pribadi  dan  promosi  gagasan,

barang atau jasa oleh sponsor tertentu yang harus dibayar iklan merupakan suatu

bentuk komunikasi balk lewat media massa, TV, radio, surat kabar, majalah dan

sebagainya  yang  bertujuan   untuk  mempengaruhi   konsumen   untuk  bertindak

terhadap produk dan jasa yang di tawarkan iklan merupakan sarana komunikasi

yang  digunakan  komuhikator  dalam  hal  ini  perusahaan  atau  produsen  untuk

menyampaikan  informasi  tentang  barang  atau  jasa  kepada  publik,  khususnya

pelanggannya melalui  suatu media massa.  Selain  itu,  seinun iklan dibuat dengan

tujuan yang sama yaitu untuk memberi informasi dan membujuk para konsumen

untuk  mencoba  atau  mengikuti  apa  yang  ada  di  iklan  tersebut,  dapat  berupa

aktivitas mengkonsumsi produk dan j asa yang ditawarkan.

Perangkat lunak yang digunakan dalam profil perusahann ini untuk LPK

Dwi Sakti 2 Yogyakarta adalah Adobe After Effects, Adobe Audition, Illustrator

dan Adobe Premiere Pro.

Kata Kunci: Iklan, Komunikator, Teknologj informasi
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ABSTRACT

Inf;ormation  Technology   is   the   design  Of.  computer-based  irformation

management system, especially in hardware and software applications. In today's

era  Of globali=ation,  the  advancement  Of technology  and  iriformation  in  every

iiunovation is created to provide positive benefits in people's lives every day.

Advertising is  any form Of non-personal  presehiution and promotion Of

ideas,  goods  or services  by certain spoylsors to  be  paid adrertlsing is  a form Of

communication both through mass media, TV, radio, newspapers, magazines etc.

aimed  at  irfluencing  consumers  to  act  on  products  and  services  offered  in

adrertising  is  a  means  Of communication  used  corrmunicator  in  this  case  the

company or producer to corrvey inf;ormation about goods or services to the public,

especially customers through a mass media. In addition, all ads are created with

the same purpose that is to provide irformation and persuade consumers to try or

follow  what  is  in the  ad,  can be  an  activity  to  cons'ume  products  and  services

offered.

The   sof tware   used   in  this   company   prcif tle  f or  LP:K  Dwi  Sak;k+1  2

Yogych; :aha   is   Adobe   Af ter   Ef ;eats,   Adobe   Audition,   Illustrator   and   Adobe

Premiere Pro.

Keyrvords.. Adrertising, Communicator, Inf ormat ion technology
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