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MOTTO

“Patience serves as a protection against wrongs as clothes do against cold. For if
you put on more clothes as the cold increases, it will have no power to hurt you.
So in like manner you must grow in patience when you meet with great wrongs,

and they.
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INTISARI

Teknologi Informasi adalah perancangan manajamen sistem informasi
berbasis komputer terutama pada aplikasi perangkat keras maupun perangkat
lunak. Dalam era globalisasi saat ini, kemajuan teknologi dan informasi dalam

setiap inovasinya diciptakan untuk memberikan manfaat positif di dalam

kehidupan manusia setiap harinya.

suatu media massa. Selain itu, semua iklan dibuat

untuk memberi informasi dan me para k

atau mengikuti apa yang ada di ikla
ngkonsumsi produk dan jasa yang ditawar

in1 untuk LPK
dition, Illustrator
dan Adobe Premiere Pro.

Kata Kunci: Iklan, Komunikator, Teknologi informasi
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ABSTRACT

Information Technology is the design of computer-based information
management system, especially in hardware and sofiware applications. In today's
era of globalization, the advancement of technology and information in every

innovation is created to provide positive benefits.in people's lives every day.

ation and promotion of

ideas, goods or ser ' ising is a form of
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