BAB 1

PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang

Perkembangan dunia usaha semakin melaju dengan pesatnya. Berbagai

jenis peluang usaha kian jadi yang menggiurkan bagi

untuk berusaha

satunya adalah
Facebook sebagai media promosinya dan bel website untuk
melakukan promosi serta _ kan kurang efisien,
dikarenakan sulit untuk mencatat dan menghitung banyaknya jumlah barang yang
dijual dan tingkat keramaian pembeli dapat mengakibatkan penjualan mengalami

kesulitan untuk mengelola dan menghitung transaksi penjualan secara cepat, dan

akurat.
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Facebook Advertising atau Facebook Ads merupakan sebuah sistem yang
dibuat oleh Facebook agar para user dapat membuat sebuah iklan yang diinginkan
sesuai dengan tujuan dan target market yang diinginkan. Layanan Iklan milik
Facebook ini tentunya dapat sebagai jembatan bagi pada advertiser (pelaku usaha)

untuk dapat memasarkan produk bisnisnya lui jejaring facebook. Dengan

banyaknya member Fa ini, diharapkan beriklan

elumnya, Websi ISN SHOP
memerlukan suatu sarana atau lay
a memudahkan Toko Online tersebut da
rti penjualan, promosi , dan proses trans

ebsite Tok

Kasus :
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, maka permasalahan
yang akan dibahas dan diselesaikan dalam penelitian ini adalah “Bagaimana
membuat Sistem Informasi Berbasis Web Menggunakan Facebook Advertising

untuk Meningkatkan Penjualan (Studi Kasus : AISN Shop Yogyakata) ?”



1.3  Batasan Masalah

Berdasarkan pembahasan diatas, maka lingkup pembahasan dan
perancangan yang akan dibahas hanya dibatasi hal-hal sebagai berikut :

1. Sistem penjualan ini berbasis website dan online.

2. Sistem penjualan ini dirancang un enerima pesanan yang masuk

dari pembeli

untuk bahasa

3. Memanfaatkan F
di AISN Shop Yogyakarta.
1.5 Manfaat Penelitian

Penulis berharap bahwa tugas akhir ini dapat bermanfaat bagi :



1. Penulis

Menambah pengetahuan dan wawasan penulis dibidang pembuatan
suatu program sistem informasi berbasis web
2. Akademik ( Universitas Amikom Yogyakarta)

Diharapkan dapat menambah perb aan buku-buku karya ilmiah

un kuantitas. Sebagai

kan penelitian

embantu memperluas area pemasa

kegiatan penjualan produk kosmetik di da

empermudah pembeli untuk melakukan tra
secara langsung.

1.6

h-langkah berikut:

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Metode yang digunakan untuk mendapatkan data-data dengan cara
mengumpulkan dokumen-dokumen yang telah ada untuk dilakukan analisis, guna

keperluan pembuatan karya ini.
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1.6.2 Metode Observasi
Dalam metode ini, pengumpilan data dilakukan dengan cara mengamati

secara langsung mengamati proses - proses jual beli yang sudah banyak terjadi .

1.6.3 Metode Wawancara

Yaitu sebuah proses pengumpulan dilakukan dengan menanyai

i dari pembeli sampai

1.6.6 Metode Perancanga
Setelah melakukan proses analisis, penulis kemudian merancang sebuah
sistem dengan cara membuat model flowchart dan DFD sebagai gambaran relasi

antar tabel untuk mendapatkan struktur tabel data yang ideal.



1.6.7 Metode Testing
Pengujian program yaitu dengan melakukan pengujian black-box testing
untuk memastikan bahwa sistem yang dibuat sudah berjalan dengan baik dan

sesuai dengan yang diharapkan.

1.7 Sistematika Penulisan

Bab ini berisi kesimpulan dan saran dari apa saja yang telah dijelaskan pada bab

sebelumnya.



