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MOTTO

"Sesungguhnya Allah tidak akan merubah keadaan kaum sehingga mereka

merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri".

(QS. Ar Ra'd: 11)

"Agar sukses, kemauanmu untuk berhasil harus lebih besar dari

ketakutanmu untuk gagal".

-Bill Cosby-
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Shalawat serta salam semoga tercurahkan kepada Rasullulah SAW, keluarga dan
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menyelesaikan Program Studi Sarjana Strata Satu ( S-1) jurusan Sistem Informasi
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Akhir  kata  penulis  berharap  semoga  karya  skripsi  ini  bermanfaat  bagi

orang lain yang membaca. Saya selaku penulis mohon maaf yang setulus-tulusnya

atas  segala  kesalahan  dalam  penyusunan  skripsi  ihi  .Atas  perhatiannya,  saya
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Wasalamu 'alaikum Warahmaturahi Wabarokatuh
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INTISARI

E/ectro#jc` co"merce adalah salah satu bagian yang paling terpenting dari
internet   akhir-akhir   ihi.   Saat   ini   dengan   semakin   pesatnya   perkembangan
teknologi  dan internet di  indonesia, telah memiliki dampak yang besar terhadap
perubahan bisnis, yaitu mulai dari cara beriklan, cara junl bell, cara berinteraksi
antar manusia, dan sebagainya.

Toko Online yang menggunakan website sebagal  sistem informasi  sudah
banyak sekali , namun dari beberapa website toko online yang sudah ada terdepat
beberapa website yang belum menggunakan  Facebook 4ch;er/z.sj79g sebagai media
promosi  untuk  meningkatkan  penjunlan.  AISN  Shop  adalah  salah  satu  yang
menggunakan  media  Online  untuk  menjual  barangnya,  salah  satunya  adalah
Facebook sebagai media promosinya , dan belum   menggunakan website untuk
melakukan promosi serta penjualan.

Berdasarkan   penjelasan sebelumnya, Website Toko Online AISN SHOP
yang ingin dibangun memerlukan  suatu sarana atau layanan yang bisa memenuhi
kebutuhan  dan  bisa  memudahkan  Toko  Online  tersebut  dalam  menjalankan
kegiatan   bisnis    seperti    penjualan,    promosi    ,    dan   proses   transaksi    yang
menyediakan fitur - fitur yang belum dimiliki oleh beberapa website Toko Online
yang sudah ada sebelumnya.

Kata Kunci: webs;/e, e-commerce, kosmetik, informasi, iklan facebook.
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ABSTRACT

Electronic commerce is one Of the most  important parts Of the  internet
lately.  Today,  with  the  rapid  development  Of  technology  and  the  internet  in
Indonesia, it has had a major inpact on business change, namely firom the way to
adrertise how to bay and sell, how to interact between ha:I'I'ians, and so on.

Online stores that use website,s as information systems are numerous, but
from  a  number  Of  online  store  websites  that  already  exist,  there  are  several
websites that  have not used Facebook Adrertising as  a promotional medium to
increase  sales.  AISN  Shop  is  one  that  uses  online  nedia  to  sell  goods,  one  Of
which is Facebook as a promotional media, and has not used a website to carry
out promotions and sales.

Based on the previous explanation, the AISN SHOP Online Store Website
that you want to build requires a facility or service that can meet the needs and
can facilitate  the  Online  Store  in carrying out  business  activities  such as  sales,
promotions,  and transaction processes that provide features that  some websites
do not have. Pre-existing Online Store.

Hiaywords.. website, e-commerce, cosmetics, inf;ormation, facebook ads.
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