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INTISARI

Electronic commerce adalah salah satu bagian yang paling terpenting dari
internet akhir-akhir ini. Saat ini dengan semakin pesatnya perkembangan
teknologi dan internet di indonesia, telah memiliki dampak yang besar terhadap
perubahan bisnis, yaitu mulai dari cara beriklan, cara jual beli, cara berinteraksi
antar manusia, dan sebagainya.

Toko Online yang menggunakan website sebagai sistem informasi sudah
banyak sekali , _namun dari beberapa websnt online yang sudah ada terdepat

ak {dvertising sebagai media
dalah salah satu yang

— fitur yang belum dimiliki oleh beberap
elumnya.

. e-commerce, kosmetik, informasi, iklan faceboo
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ABSTRACT

Electronic commerce is one of the most important parts of the internet
lately. Today, with the rapid development of technology and the internet in
Indonesia, it has had a major impact on business change, namely from the way to
advertise how to buy and sell, how to interact between humans, and so on.

Online stores that use websites as information systems are numerous, but
from a number of online store websites that already exist, there are several
websites that have not used Facebook Adv. ¢ as a promotional medium to

re Website

e Sto

some websites

e, e-commerce, cosmelics, information,
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