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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ininenyatakan bahwa, sknpsi ini merupakan

karya  saya  sendiri  (ASLI),  dan  isi  dalam  skripsi  ini  tidak  terdapat  karya  yang

pemah  diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suatu

institusj pendidikan tinggi dimanapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak

terdapat karya atau pendapat yang pemah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang

lain.  kecuali  yang  secara  tertulis  diacu  dalam  naskah  ini  dan  disebutkan dalam

daftar pustaka.

Segala  sesuatu  yang terkait  dengan  naskah  dan  karya  yang telah  dibuat  adalah

menj adi tanggungj awab saya pribadi.

YogyakartaJS.November2019

Wahibul Mustofa

NIM.15.12.8646
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MOTTO

" Bismillahirrahmanirrahim"

"Menj adi pribadi yang lebih baik, setiap hari"

"Sebaik-balk manusia adalali yang paling bermanfaat bagi manusia lain"

"Dunia tck akan hancur saat kau mengambil keputusan yang salah, yang

kau perlukan hanyalal berbenah dan terus melangkal"
"Alhandulillahirabbil'alamin"



PERSEMBAHAN

Segala  puji  syukur  saya  panjatkan  kepada  Allah   SWT  atas  nikmat  serta

anugerah  yang  djberikan,  sehingga  saya  dapat  menyelesaikan  skripsi  ini  dengan

lancar.  Skripsi ini saya persembahkan kepada :

1.   Kedun orang tua, Bapak Mohanmad Rifa'i dan Ibu Umi Muslikch yang selalu

mendukung dan mendoakan untuk keLancaran dalam pengerjaan skripsi.

2.   Lia lestiyani yang selalu mendukulig dan mendoakan saya.

3.   Bapck    Bemadhed,    M.Kom,    selaku    dosen    pembimbing    yang    sudah

membimbing  selama  proses  pengeljaan  skripsi.  Terima  kasih  sudan  sabar

dalam membimbing saya.

4.   Pihak objek penelitian, perusahaan New Star Transwisata yang telah

bersedia mengizinkan melakukan penelitian di tempat.

5.   Keluarga besar 15-SI  SI-05 Universitas Amikom Yogyakarta.

6.   Alpeulieble   Squad   :   Fajar  lrvan  Rifu   S.Kom,   Ardika  Dwiki   Darmawan

S.Kom, Setio Adi Nugroho,yang telah mendukung sena membantu.

7.   Saudara  seperantauan  Nisvanda  Verawan  S.Kom  yang  turut  berjuang  dari

awal perkuliahan.

8.   Semua keluarga saya yang selalu mendukung dan memberhan perhatian.



KATA PENGANTAR

Puji    dan   syitkur   saya   persembahkan   kepada   AIlah   SWT    yang   telalt

memberikan rahmat serta hidayatnya sehingga saya dapat menyelesaikan penyusunan

skripsi  dengan judul  "Perancangan  dan  Pembuntan  Video  Iklan  Sebagai  Media Promosi

Pads New Star Transwisata Dengan Menggunakan Teknik i j`ie SAoo/ dan A4o/jo# G#op4i.c. ".

Penerapan  multimedia  di  perusaliaan  yang  menonjol  tertuju  pada  aktivitas

pemasaran,   khususnya  aktivitas   promosi.   Alctivitas  promosi   meliputi   perik]anan,

promosi  penjualan, perjualan perseorangan, p2/A//c  re/c7fz`o#,  dan  penjunlan  langsung

termasuk  penjualan  lewat  internet.  Dengan  inj  kegiatan  promosi  pada  New  Star

Transwisata  tentunya  tidak  terlepas  dari  kectatan  kita  untuk  mempromosikannya.

Karya   ilmiali   ini   diharapkan   dapat   menjadi   salah   satu   solusi   dalam   mengatasi

persoalan terkalt kegiatan promosi tentang mengiklankan jasa biro pariwisata.

Sknpsi  mi  berisikan  tentang  proses  pembuntan  vidco  iklan  New  Star  Transwisata

menggunakan teknik /i.iJe sAoo/ dan mo/7.on grapfo/.c.

Pada Bab  I  diawali  dari  kegiatan  mencari  pokok  persoalan yang  melatar belakangi

penelitian  ini  sampai  kepada  proses rancangan  dan  pembuatan  sebunh  video  iklan  berbasis

multimedia yang lebih infomatif dan komunikatif.

Pada Dab 1] berisikan tentang teori-teori yang membahas lingkup perancangan video,

teori tentang promosi, teori tentang multinedia, teori tentang analisis.

Pada  Dab   IH  berisikan  tentang  analisa  dan   Pembuatan  Video   Iklan  New   Star

Transwisata menggunakan teknik /jtJe sAoo/ dan mo/jo" grapfeJ'c
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Pada  Bat)  lv  berisikan tentang proses  pembahasan tentang  Pembuatan  Video  mlan

New Star Transwisata menggunakan teknik /i.ve sAoo/ dan morjtjH g7.apfa7'c

Peneliti sadar balwa karya ilmiah ini  sangat jauh dari kata sempuma|naka dart  itu

peneliti sangat mencharapkan saran maupun masukkannya untuk memperbaiki tulisan karya

ilmiah  ini.  Tidak lupa peneliti juga mengucapkan banyak terima  kasih kepada  semua unsur

yang telch membantu dalam proses pembuatan karya iLmiah ini.

Semoga sknpsi ini dapat bemanfaat dan dipakai sebagai bahan referensi yang dapat

memberikan   wawasan   terkait   perancangan    video    promosi    dan    periklanan    berbasis

multimedia.

Yogyakarta, 26 November 2019

Wahibul Mustofa
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INTISARI

Multimedia adalah penggunaan komputer untuk menyajikan dan menggabungkan
teks,  suara, gambar, aninasi, audio dan video dengan alat bantu (tool) dan koneksi
(link)   sehingga  pengguna  dapat  melakukan  navigasi,  berinteraksi,  berkarya  dan
berkomunikasi.   Dengan   adanya   teknologi   multimedia   sangat   bermanfaat   bagi
perusahaan   atau   individu   untuk   menyampaikan   informasi  ke  publik.   New   Star
Transwisata  adalah  sebuah  perusahaan  yang  menyediakan  layanan jasa  pariwisata
yang berada di kabupaten ponorogo. Dalam proses promosinya New Star Transwisata
mengandalkan    media  seperti  facebook,  instagram,  brosur  dan  menggunakan  cara
tradisional.  Namun  dengan  cara  tersebut  temyata  masih  banyak  masyarakat  yang
belum  mengetaliui  infomasi  tentang New Star TTanswisata.   0leh karena  itu New
Star Transwisata ingin menambah sebuah media baru yang akan di guunakan untuk
promosi yaitu dengan video iklan.

Dengan  merancang  dan  membuat  sebuah  video  iklan  yang  dapat  digunakan
sebagai  media promosi.  Video  iklan  merupakan  salah  satu produk  yang  dihasiu(an
dari multimedia dan memiliki unsur-uusur seperti  animasi,  audio,  gambar,  teks dan
video.  Dengan  menggunakan  video  iklan  sebagai  media  promosi  bertujuan  agar
masyarakat lebih mengetahui  informasi tentang perusahaan dan pada  akhinya bisa
tertarik untck menggunakan jasanya.

Video  iklan  perusahaan New  Star  Transwisata  akan  ditayangkan  di  stasiun  tv
local   RBTV,   dan   untuk   penggunaan   video   iklan   selanjutnya   akan   diserahkan
sepenuhnya pada perusahaan New Star Transwisata.

Kata  kunci  :  New  Star Trannswisata,  Video  iklan, Media Promosi,  Televisi, Live
Shoot, Motion Graphic
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ABSTRACT

Mul{imedia  rs  the  use  Of  computers  to  present  and  corrlbine  text,  sound,
images,  animation,  audio and video wlth tools and connections  flinks)  sp  thc!t use:s
ca; navigate,  interact,  work  and  communicate.  With  the  existence  Of rnultin.edl.a
technology  is very t}seful for companies  or irrdividunls to convey  informalun  to  tee
public.  irew  Star  Transwisata  is  a  company  that  provides  tourism  services  in  lpe-drstrict Of Ponorogo. In the promotion process, New Star Transwisata relies on med.ia

such  as  Facebook,  1nstagram,  brochures  and using traditional  methods.  13ut  in thus
way it turns out there are still many people who de not know the informati?p about
th6  New  Star  Trc[nswi`sata.  Therefore.  New  Star  Transwl.sata  wants  to  add  a  new
media that will be used for promotion, namely by adver[ismg videos.

By  designing  and  making  a  video  ad  that  can  be  used  as  a  promoti?pal
medrun. Video advertising is one prodrct that is prodrced from multimedia and has
elements sucl. as anination, audio. Images, text and video. By using video advertising
as a promotional medinm, tt is intended that the public be more aware Of iriformation
about the company and ultimalely be interested in using Its services.

The advertisement video for the New Star Transwisata company will be aired
on the  local TV station RBTV, and for the use Of the next video adrertisement it wlll
be submitted entirely to the New Star Tran:swisata con|)any.

Keywords`.  New Star Tc)urism,  Video edverttslng, Media Promotiori, Television,  Ijive
Shoot, Motion Graphic
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