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INTISARI

Multimedia adalah penggunaan komputer untuk menyajikan dan menggabungkan
teks, suara, gambar, animasi, audio dan video dengan alat bantu (tool) dan koneksi
(link) sehingga pengguna dapat melakukan navigasi, berinteraksi, berkarya dan
berkomunikasi. Dengan adanya teknologi multimedia sangat bermanfaat bagi
perusahaan atau individu untuk menyampaikan informasi ke publik. New Star
Transwisata adalah sebuah perusahaan yang menyediakan layanan jasa pariwisata
yang berada di kabupaten ponorogo. Dalam proses promosinya New Star Transwisata
mengandalkan media seperti facebook, instagram, brosur dan menggunakan cara
tradisional. Namun dengan cara tersebut ternyata masih banyak masyarakat yang
belum mengetahui informasi tentang New Star Transwisata. Oleh karena itu New
Star Transwisata ingin menambah sebuah media baru yang akan di guunakan untuk
promosi yaitu dengan video iklan.

Dengan merancang dan membuat sebuah video iklan yang dapat digunakan
sebagai media promosi. Video iklan merupakan salah satu produk yang dihasilkan
dari multimedia dan memiliki unsur-unsur seperti animasi, audio, gambar, teks dan
video. Dengan menggunakan video iklan sebagai media promosi bertujuan agar
masyarakat lebih mengetahui informasi tentang perusahaan dan pada akhirnya bisa
tertarik untuk menggunakan jasanya.

Video iklan perusahaan New Star Transwisata akan ditayangkan di stasiun tv
local RBTV, dan untuk penggunaan video iklan selanjutnya akan diserahkan
sepenuhnya pada perusahaan New Star Transwisata.

Kata kunci : New Star Trannswisata, Video iklan, Media Promosi, Televisi, Live
Shoot, Motion Graphic
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ABSTRACT

Multimedia is the use of computers to present and combine text, sound,
images, animation, audio and video with tools and connections (links) so that users
can navigate, interact, work and communicate. With the existence of multimedia
technology is very useful for companies or individuals to convey information to the
public. New Star Transwisata is a compan ovides tourism services in the
: [ranswisata relies on media
wal methods. But in this
¢ information about

medium, it is intended that the public
and ultimately be interested in using its
ement video for the New Star Transwisala
jon RBTV, and for the use of the next video
to the New Star Transwisata company.

urism, Video advertising, Media Promotion, Televis
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