BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

ak diketahui oleh
dari mulut ke mulut
dan mengunggah portofolio d nmkan informasi yang
cukup. Media di Instagram sudah cukup bagus tetapi karena Instagram memiliki
batasan seperti durasi video yang terbatas satu menit dan batasan kata yang bisa
dimasukan sementara banyak informasi yang perlu disampaikan dan

membutuhkan ilustrasi seperti macam-macam jasa yang ditawarkan oleh kima

kinema, fasilitas pelayanan dan proses reservasi.
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Dari informasi di atas penulis mencoba mengusulkan adanya pembuatan
media promosi yang baru dengan menggunakan animasi Motion Graphic. Maka
dengan Motion Graphic diharapkan mampu memvisualisasikan informasi-

infomasi yang kurang dan idak dijelaskan di media sebelumnya. Karena Motion

Graphic sendiri mampu menyajikan info a padat dan ilustratif.

penelitian ini dengan

i media promosi yang sesuai dengan

kan animasi Motion Graphic 7"

1.3

Berdasarkan rumusan masalah diatas,
dalam hal ini penulis mel pembahasan yaitu :

1. Video yang dibuat adalah animasi dua dimensi yaitu Motion Graphic.

2. Video tersebut akan difokuskan untuk tayang di Media Sosial.

3. Video Maksimal berdurasi 2 menit.

4. Video ini akan diuji apakah sudah layak tayang untuk digunakan

sebagai media promosi.



5. Pengujian akan dilakukan oleh komunitas atau pihak yang memahami

multimedia dan pihak dari kima kinema.

6. Tapan penelitian ini hanya sampai di tayangkan ke media sosial dan

diserahkan ke pihak kima kinema

an animasi Motion
Graphic.
1.5.2 Manfaat bagi Kima Kinema
1. Membantu mempromosikan Kima Kinema.
2. Memberikan gambaran tentang Kima Kinema kepada publik dalam
bentuk video animasi Motion Graphic.

3. Kima kinema mempunyai media promosi tambahan.



1.6  Metode Penelitian
Metode penelitian yang dilakukan untuk mendapatkan infomasi tentang
objek permasalahan dari penelitian yaitu:

1.6.1 Metode Pengumpulan Data

1. Observasi

engamati video-video

metode untuk
menggambarkan kondisi d
berdasarkan faktor internal dan faktor eksternal.
1.6.3 Metode Perancangan

Perancangan video company ini menggunakan standar produksi yang di

dalamnya terdapat langkah seperti :

1. Pra Produksi



2. Produksi
3. Pasca Produksi

1.6.4 Metode Evaluasi

Pada tahapan ini penulis melakukan pengujian video Company Profile

ini akan dibahas gambaran umum tent
i terdiri dari : latar belakang masalah, rumusan

1,

elitian, manfaat penelitian, dan sistematikan penuli

ab i kan menguraikan dasar-dasar teori

nsep, dsar pembuatan animasi menggun

Bab ini Membahas 1 alisis video yang
akan dibuat mulai dari pra produksi dalam pembuatan video animasi Motion
Graphic.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini membahas tentang produksi dan pasca produksi dari pembuatan

video animasi Motion Graphic.




BAB V PENUTUP

Bab ini berisikan kesimpulan dan sara. Yang didalamnya akan dibahas

mengenai eveluasi dari hasil kahir penelitian. Kesimpulan berisikan pembahasan

yang telah dibuat pada bab-bab sebelum juga berisi beberapa saran yang

akan berguna agar bi




