1.1

BAB 1

PENDAHULUAN

Latar Belakang Masalah

Kota Yogyakarta merupakan kota metropolitan, dimana sebagian
besar penduduknya bergerak di perdagangan mulai dari usaha kecil,
menengah, hingga besar. Salah satu contoh bidang usaha yang sedang
berkembang pesat di Yogyakarta saat ini adalah usaha salad buah. Salad
buah dijadikan makanan yang praktis dibawa dan disantap saat beraktivitas
kerja, maupun saat bersantai. Di Yogyakarta, Fruitopia termasuk salah satu
kedai salad buah yang baru berdiri sejak bulan 13 Februari 2017. Fruitopia
saat ini terletak di J1. Banyu, Caturtunggal, Kec. Depok, Kabupaten Sleman,
Daerah Istimewa Yogyakarta 55281, Indonesia. Fruitopia merupakan kedai
salad buah yang mengambil tema tentang edukasi. Fruitopia memiliki

fasilitas unggulan seperti tersedianya buku-buku pengetahuan yang bisa di

baca oleh pengunjung, kapasitas pengunjung hingga 20 orang, akses listrik

untuk bermain gadget maupun membawa laptop.

Instagram merupakan salah satu media promosi yang dianggap
mempengaruhi minat calon konsumen. Dengan adanya media promosi
melalui Instagram maka produk suatu perusahaan yang dipromosikan akan
dikenal banyak orang. Hal tersebut tentu saja akan menimbulkan persuasi
terhadap calon konsumen untuk membeli sebuah produk tersebut. Saat ini

promosi pada Instagram sudah sangat berkembang, konsep pembuatan
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promosi pun tidak lagi menggunakan teknik yang monoton. Ada banyak
teknik dalam pembuatan video promosi agar terlihat lebih menarik,
contohnya Teknik /ive shoot, slow motion, hyperlaps, stop motion, dan

motion graphic.

Dari hasil observasi bahwa Fruitopia hanya menggunggah foto di

Rumusan Masalah
, maka yang menjadi
pokok permasalahan dalam penelitian ini adalah “Bagaimana membuat

video promosi Fruitopia Yogyakarta dengan menerapkan Live Shoot, Stop



Motion dan Motion Grafik sebagai sarana untuk membuat video promosi

tersebut?”.

1.3 Batasan Masalah

Agar pembahasan penelitian ini tidak menyimpang dari apa yang

telah dirumuskan, maka diperlukan batasan-batasan masalah, sebagai

menjadikan video lebih mudah dipahami dan lebih indah



1.5  Manfaat Penelitian
1.5.1 Manfaat Bagi Peneliti
1. Menjadi inspirasi peneliti untuk pengembangan selanjutnya
menggunakan teknik serupa agar lebih baik dari peneliti sebelumnya

2. Membuka wawasan pengetahuan baru sesuai bidang multimedia dengan

otion dan Motion

arakat melalui iklan video promosi

penjual salad buah lainnya

melalui video promosi

metode antara lain:



1.6.1 Pengumpulan data
1. Studi Kepustakaan
Pengumpulan data dengan cara berpedoman pada buku dan referensi
dari berbagai sumber, seperti internet atau perpustakaan yang semuanya
berhubungan dengan skripsi penulis dan mendukung permasalahan yang

ada. Peneliti mencari data aan Universitas Amikom

dan lengkap sebagai bahan analisa penelitian.

Berdasarkan hasil wawancara, maka peneliti menggunakan model

analisis SWOT dalam penelitian ini.



1.6.3 Metode Perancangan
Pada tahap ini penulis menjabarkan video promosi ini akan dibuat
dengan menggunakan storyboard sebagai perencanaan pembuatan video

promosi. Storyboard biasanya terdiri dari 8-50 lembar (frame) yang terdapat

ruang untuk meletakkan teks, efek suara, sudut pandang kamera disetiap

i iklan, casting, menetapkan tempat shooting dan pe

direncanakan apakah cara kerja antar si a dan sistem yang

dibangun tidak ai dengan sistem dan
sistem telah memenuhi kualitas yang ditentukan maka secara formal

diterima untuk diinstal, digandakan atau dipublikasikan.



1.7  Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan adalah berisi uraian singkat setiap bab,
dimana uraian ini memberikan gambaran secara langsung tentang isi dari
tiap-tiap bab yang ada dalam skripsi. Adapun sistematika dari skripsi ini

adalah sebagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN

aimana proses

Pada bab ini berisi kesimpulan dan saran yang ada pada pembuatan

skripsi ini.



