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INTISARI

Iklan televisi merupakan sarana yang sangat efektif dalam membangun
brand Image suatu perusahaan atau produk kedalam pemikiran konsumen, di
bandingkan dengan media periklanan lain media periklanan televisi jauh lebih
unggul karena sangat mudah untuk di akses. dan juga karena iklan televisi
menggabungkan unsur audio dan video sehingga memudahkan konsumen dalam
menerima dan menyerap informasi yang di berikan.

Cuppajo kopi merupakan salah satu di antara banyaknya cafe yang
mengutamakan kopi sebagai menu utamanya. Memiliki ruangan yang luas dengan
desain interior yang menarik, serta di lengkapi fasilitas pendunkung yang
membuat pengunjung semakin nyaman. cuppajo kopi membutuhkan sarana
informasi lain yang lebih efektif dalam membantu mempromosikan cuppajo kopi
agar dapat mendatangkan lebih banyak pengunjung demi keuntungan bisnisnya.

Dengan latar belakang masalah yang telah di paparkan di atas, penulis
mengangkat sebuah peneliatian dengan judul * Perancangan dan Pembuatan Iklan
Televisi pada Cuppajo Kopi dengan Teknik Live Shot dan Motion Graphic™ dan
dengan adanya iklan televisi tersebut di harapkan dapat membantu
mempromosikan cuppajo kopi ke konsumen yang lebih luas.

Kata-Kunci: Live Shot, Motion Graphic. Cuppajo Kopi.
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ABSTRACT

Television advertising is a very effective tool in building brand image of a
company or product into consumer thinking, in comparison with other advertising
media television advertising media is far superior because it is very easy to access,
and also because television ads combine elements of audio and video making it
easier consumers in receiving and absorbing the information provided.

Cuppajo coffee is one of the many cafes that prioritizes coffee as the main
menu. Has a spacious room with an attractive interior design, as well as in
complete facilities pendunkung that makes visitors more comfortable. cuppajo
coffee requires a more effective means of information in helping promote cuppajo
coffee in order to bring in more visitors for the benefit of its business.

The author raises an investigation entitled "Designing and Making TV Ads
in Cuppajo Coffee with Live Shot Technique and Motion Graphic" and with the
advert of the television is expected to help promote cuppajo coffee to a wider
consumer.

Keywords: Live Shot, Motion Graphic, Cuppajo Coffee.
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