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INTISARI

Thai Tea Cha Cur merupakan usahaa minuman kekinian yang bani berdiri
pada bulan desember 2018 yang beLum mempunyai media promosi digital peda
produk tersebut

Peneliti  mencoba  menganalisa  pokok-pckok  permasalahan  yang  terjadi
pada Thai  Tea Cha Cur  dan mencoba memberikan solusi  agar media publikasi
dan  promosi  lebih  optimal  dengan  menggunakan  media  iklan  televisi.  Peneliti
menggunakan  metode  pengumpulan  data,  metode  analisjs  berupa  SWOT,  dan
perancangan   iklan   menggunakan   ,gJorybocznd.   Peneliti   menggunakan   metode
pengembangan  dengan  melakukan  tahapan  produksi  yang  meliputi  pembuatan
video.  Setelah itu, tahap selanjutnya adalah tahap pasca produksi  yang meliputi
review hasi] editing, hingga tahap fihishing berupa rendering.

Iklan  televisi   sebagai  media  promosi  dan  pubhkasi  bertviuan  untuk
mempromosikan  dan  memperkenalkan  Thai  Tea  Cha  Cur  kepada  masyarakat
luas. Disamping itu, iklan dapat menarik minat, karena merupakan gabungan dari
banyak media seperti gambar, suara, dan teks, sehingga dengan multimedia dapat
memperbesar  presentase  dan  mempercepat  informasi  mengenai  produk  yang
terdapat pada That Tea Cha C-un.

Kata kunci : Iklan Televisi, Promosi., Publjkasi, Video, Multimedia, dan Thai Tea
Cha Cur.
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ABSTRACT

Thai  Tea Cha  Cur  is  a  contemporary  beverage  business  that was  only
established in December 2018 which does riot yet have digital promotional media
on the prodrct.

The researcher tried to analyze the main problem.s that happened to Thai
Tea  Cha  Cur  and  tried  to  provide  a  solution  so  that  the  publication  and
promotion media were more  optimal by using television adrertising media.  The
researcher uses data collection methods, analysis methods in the form Of SWOT,
and  designing  ads  using  storyboards.  The  researcher  used  the  development
method by carrying oiut the prodrctian stages which included making video. After
that,  the next  stage  is  the post-prodrction stage which includes a review cif the
editing results, to the finishing stage in the form Of rendering.

Television adrertising as a media fior promotion and publication aims to
promote and introduce Thai Tea Cha Cun to the public.  Besides that, advertising
can attract interest, because it is a combination Of many media such as images,
sounds,  and  text,   so  multimedia  can  enlarge  the  percentage  and  speed  up
irformation about the prodrcts fiound in Thai Tea Cha Can.

Kaywords : Thai Tea Cha Cun, Television Adrertising, Multimedia, Publication.
PrcJmotion, Video.
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