BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Sebuah Usaha Pakaian di Gamping Yogyakar “STUPIDIOT CLOTHING”

produk kebutuhan

lebih terkenal

masyarakat luas sehingga konsumen dapat langsung ke Usaha ini tanpa harus melalui

perantara.

. AMIKOM |
= ‘7 RESOURCE CENTE,

YOGYAKARTA




1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan di atas, permasalahan yang
dapat diangkat adalah bagaimana cara merancang dan membuat iklan televisi pada

Stupidiot Sablon Sebagai Media Promosi.

1.3 Batasan Masalah

Berdasarkan

1. Merancang sebuah i kebutuhan Usaha
Stupidiot Sablon.
2. Memperkenalkan Usaha Stupidiot Sablon ke masyarakat, agar masyarakat

tertarik untuk berkunjung dan membeli serta menggunakan produk mereka.




3. Memperlihatkan kelengkapan-kelengkapan barang yang dijual serta
pembuatan produk.

4. Meningkatkan tinggkat kepercayaan konsumen terhadap Usaha Stupidiot

Sablon.

1.5 Manfaat Peneliti

b. Menambah media i

periklanan.

1.6 Metode Penelitian
Dalam melakukan pengumpulan data untuk memecahkan permasalahan yang ada,

beberapa metode pendekatan yang digunakan antara lain :



1.6.1 Metode Pengumpulan Data
a. Wawancara (/nterview)
Mengadakan tanya jawab langsung kepada pemilik usaha untuk

mencari data tentang us n stupidiot clothing untuk

ebagai bahan analisa

. Perpustakaan (/ibrary)
Cara yang -buku, majalah-
majalah dan lain-lainya untuk mendapatkan dasar-dasar teoritas

tentang masalah pembuatan suatu iklan televisi.



1.6.2 Metode Analisis

Analisis kebutuhan akan menjelaskan mengenai apa saja yang

dibutuhkan dalam proses pembuatan maupun dalam proses penerapan video

i dan menerima
penerapan video

1.6.6 Metode Imple
Meletakan sebuah iklan televisi untuk ditayangkan. Tahap ini meliputi

penayangan iklan.
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1.6.7 Evaluasi
Tahap ini merupakan pengumpulkan data sesuai dengan kebutuhan Stupidiot

Sablon yang dilakukan oleh pihak Stupidiot Sablon.

1.7 Sistematika Penulisan

sistematika

salah-masalah yang mendasari penelitian,yaitu teo

perancangan pembuatan iklan berdasarkan rumusan

BAB IV IMPLEMENTASI
Bab ini akan dibahas hasil penelitian yang sudah dicapai dalam bagian-bagian
sebelumnya, proses pengoperasian iklan dan implementasi dari iklan yang sudah

dibuat.



BAB V PENUTUP
Bab ini berisi kesimpulan dari proses pembuatan iklan televisi dan saran untuk

perbaikan iklan yang sudah dihasilkan untuk masa yang akan datang.




