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PEENATAAN

Saya   yang   bertandatangan   dibawah   ini   menyatakan   bahwa,   skripsi   ihi

menipakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi iri tidak terdapat karya

yang pemah  diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suatu

institusi  pendidikan  tingd  manapun,  dan  sepanjang  pengetahuan  saya juga  tidak

terdapat karya atau pendapat yang pemah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain,

kecualj  yang  secara  terfuljs  diacu  dalam  naskal  jm.  dan  disebutkan  da]am  dafter

pustaka.

Segala sesuatu yang terkait dengan naskali dan karya yang telah dibuat adalah

menj adi tanggung jawab saya pribadi.

Yogyakarta, 29 Agustus  2018
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MOTTO

``Manners Make[h Man"  [Kingsman]

"Hidap owalnya hanya mempunyai duo wa:rna, yaitu HITAM dan PUTIH. Dari duo

warma itulah bila dipadrhan dengan bijaksana ahan menghasilkan berbagai warma

dslam kehidrpan. Terganlung bagaimana setiap individr menyikapinya. Seperti

halnya pelangi yang datang setelah mending dan hlyan pergi. "

"Ini sudah berakhir tinggal naik podium dan turun saya bukan jadi juara lagi, hita

harus memulai perlandingan dari oval. "  [Jonathan Christie -Asian Games 2018]
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INTISARI

Usaha  Pakaian  STUPIDIOT  CLOTHING  ihi  masih jarang  terdengar  oleh

masyarakat    khususnya    Yogyakarta    karena    Usalia    tersebut    saat    ini    proses

penjualarmya masjh me]alul perantara tidak ke konsumermya ]angsung. Dj karenckan

b#t7#d usaha ini belum dikenal banyck orang sehingga tingkat kepercayaan konsumen

terhadap produk usalia ihi kurang.

Tujuan penelitian ini adalah indn mempromosikan suatu produk atau brand

serta cara atau langkah langkah pembuatannya untuk memperkenalkan suatu brand

tersebut   kepada   para   konsumen   khususnya   di   yogyckarta   agar   mendapatkan

konsumen yang banyak.  Bukan hanya produk mereka sendiri yang menjadi promosi

tetapi  tempat  atau  brand  tersebut juga  menerima  pembuntan  produk  seperti  kaos,

jaket, tas dan lainnya dengan harga yang variatif tergantung banyaknya pembuntan

produk itu sendiri.

Dengan adanya penelitian ini di upayckan agar para konsumen juga percaya

dengan hasilnya yang memunskan dan tidak ragu jika mereka indn membunt produk

di  tempat  tersebut.  Perancangan  ini menggunakan  metode  kebutuhan  karena intln

menganalisis     langkch     strateti     dalam     pengoptimalan     usaha     yang     lebih

menguntungkan.

Kata Kunci : Iklan, Video, Stupidiot Sablon
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ABSTRACT

This  S:IUPIDIOT CLOTHING Apparel  business  is  still  rarely  heard by  the

public,  especially  Yogyakarta  because  the  business  is  currently  selling  its  process

through intermediclries not directly fo consumers. Because lhjs business brand js not

known  to  many  people  so  that  the  level  Of consumer  corfidence  in  this  business

prodrct is lacking.

The  purpose  Of this  research  is  to promote  a product  or brand and how  to

make  it to introduce a brand to consrumers, especially in Yogyakarta to get a lot Of

consumers.  Not only their own products are promoted but the place  or  brand also

accepts  the  manirf;acture  Of prodrcts  such  as  i-shirts, jackets,  bags  and others  at

varied prices depending on the number Of prodrcts themselves.

With  the  exi.stence  Of  this  research,  jt  is  endeavored  that  consumers  also

believe  that  the  results  are  satisfactory  and  do  not  doubt  if  they  want  to  make

products  in  that  place.  This  design  uses  the  method  Of need  because  it  wants  to

analyze the steps Of a strategy in business optimization that is more profitable.

Kaywords .. Advertising, Video, Stupidiot Sablon
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