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PEENYATAAN

Saya  yang  bertandatangan  dibawah  ini  menyatakan  bahwa  ,  skripsi  ini

merupakan  karya  saya  sendiri  (ASLI)  ,  dan  isi  dalam  skripsi  ini  tidak  terdapat

karya yang pemah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di

suatu institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga

tidak terdapat karya atau pendapat yang pemah ditulis dan / atau diterbitkan oleh

oranglain  ,  kecuali  yang  secara  tertulis  diacu  dalam  naskah  ini  dan  disebutkan

dalam daftar pustaka .

Segala  sesuatu  yang  terkait  dengan  naskah  dan  karya  yang  telah  dibuat

adalah menjadi tanggungjawab saya pribadi .

Yogyakarta , 5 Maret 2019
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MOTTO

Bersyukur itu indah .

Yakin pada diri sendiri , jika yang lain bisa mengapa saya tidak !
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PERSEMBAHAN
Rasa   syukur   mendalam   kehadirat   Allah    SWT    .    Dengan   ridho-Mu

kupersembahkan Skripsi ini kepada :

1.   Allah  SWT  yang  Maha  Pengasih  lagi  Maha  Penyayang  yang  telah

memberikan  rahmat  ,  taufik  serta  hidayah-Nya  sehingga  saya  dapat

menyelesaikan kuliah dengan hasil yang diharapkan .

2.   Kepada  orangtua  saya  ,  Bapak  Suroto  dan  lbu  Endang  Purwaningsih

yang senantiasa memberikan dukungan moral  ,  dan doa kepada saya  .

Cinta kasih dan doa kalian adalah semangat bagi hidup saya .

3.   Kakak saya Ferry Setiawan , yang telah membiayai seluruh biaya kuliah

saya  dari   awal   sampai   akhir  .   Kakak  ipar  saya  Putri   Astrini  yang

senantiasa memberikan dukungan  dan motivasi  ,  serta adik saya Bayu

Tri Admojo yang selalu mendukung saya , kalianlah yang membuat diri

saya lebih termotivasi untuk meraih kesuksesan .

4.   Kepada  ibu  Dina  Maulina  ,  M.Kom  selaku  dosen  pembimbing    yang

telah  membimbing  dalam  proses  pengeljaan  skripsi  ini  ,  terima  kasih

atas bimbingamya .

5.   Kepada Mas  Muhammad Ridhowan (manajer UD.Sido  Makmur)  yang

telah mengijinkan untuk melakukan penelitian ini .

6.   Teman  -teman  kelas   15   SI   SI  07  (Fakeclassroom)  dan  sahabat  -

sahabat   yang   telah   memberikan   dukungan   serta   keakraban   yang

membuat saya selalu bersemangat . Sukses untuk kalian !
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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah  segala  puji  dan  syukur  penulis  panjatkan  kehadirat  Allah

SWT  yang telah melimpahkan rahmat  dan hidayah-Nya  sehingga penulis  dapat

menyelesaikan  skripsi  yang  ben.udul  "  Pembuatan  Company  Profile  Interaktif

Sebagai Media Presentasi pada UD.Sido Makmur Berbasis Flash " .

Penyusunan  skripsi  ini  dibuat  untuk  memenuhi  salah  satu  syarat  untuk

mencapai   Sarjana   Strata   (S1)   Program   Studi   Sistem   Informasi   Universitas

Amikom Yogyakarta .  Selain itu penelitian ini tidak lepas dari bantuan beberapa

pihak , untuk itu saya sampaikan terimakasih kepada :

1.     Bapak   Prof.   Dr.   M.   Suyanto,   MM   selaku   Rektor   Universitas   Amikom

Yogyakarta .

2.     Ibu   Krisnawati   ,   S.Si   ,   M.T   selaku   Dekan   Fakultas   Ilmu   Komputer

Universitas Amikom Yogyakarta.

3.     Ibu Dina Maulina ,M.Kom selaku dosen pembimbing.

4.     Bapak  dan  Ibu  Dosen  Universitas  Amikom  Yogyakarta  yang telah banyak

memberikan ilmunya selama proses perkuliahan .

5.     UD.Sido   Makmur   Rembang   yang   telah   memberikan   izin      melakukan

penelitian  untuk  pembuatan  karya  ini  hingga  bantuan  dalam  pengumpulan

data sehingga skripsi ini dapat diselesaikan .

6.     Semua  pihak  yang  membantu  baik  secara  langsung  maupun  tidak  dalam

penulisan skripsi ini yang belum peneliti sebutkan .
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Penulis   sangat   menyadari   bahwa  dalam   menyusun   skripsi   ini   masih

banyak kesalahan dan jauh dari kata sempuma seperti yang diharapkan . 0leh

sebab  itu , penulis  sangat mengharapkan kritik dan saran yang membangun

demi kelayakan skripsi ini .

Yogyakarta,1  Maret 2019

( Bima Aditya )
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INTISARI

UD.SIDO  MAKMUR  adalah perusahaan di bidang konstruksi bangunan

dan penjualan bahan bangunan.  Dalam presentasi dan promosi  contoh hasil dari

konstruksi bangunan dan bahan bangunan , diperlukan sebuah media yang mudah

digunakan  dan  memiliki  tampilan  interface  yang  menarik  dimata  konsumen  ,

sehingga  konsumen  tertarik  untuk  menggunakan jasa  konstruksi  dan  membeli

bahan bangunan dari perusahaan .

Dibutuhkan   suatu   inovasi   yang   baru   ,   berupa   media   yang   dapat

menyampaikan  profil  perusahaan  ,  pelayanan jasa  yang  tersedia  ,  dan  contoh

sample  hasil   konstruksi  bangunan  yang  telah  dikerjakan  perusahaan  kepada

konsumen.

Media  interaktif adalah  saran  yang  tepat  untuk  promosi  penjualan jasa

maupun  produk  perusahaan  .  Mempunyai  nilai  yang  lebih  menarik  ,  dari  segi

ekonomi  biaya pengeluaran  dapat berkurang  karena  meminimalisir penggunaan

kertas  , tinta ,  dan alat tulis lainnya .  Lebih mudah dan memiliki tampilan yang

menarik  sehingga  memunBkinkan  konsumen  tertarik  dan  proses  promosi  atau

penawaran konsumen akan lebih efektif dan efisisen .

Kata Kunci : Presentasi , Promosi , Media Interaktif , Company Profile .
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ABSTRACT

UD.SIDO  MAKMUR  is  a  company  in  the field  Of building  construction

and sales of building materials.  In presentations and promotion examples Of the

results Of building construction and building materials, a media that is easy to use

and has an attractive interface in the eyes Of consumers is needed,  so consumers

are interested in using construction services  and buying building materials from

the company.

A new innovation is needed, in the fiorm of media that can conwey company

profiles, available services, and sample samples Of building construction that the

company has done to consumers.

Interactive media is the right adwice for the promotion Of sales of services

and  products   Of  the  company.   Having  a  more  attractive  value,   in  terms   Of

econonny the cost Of expenditure can be reduced because it minimizes the use Of

paper, ink, and other stationery. It's easier and has an attractive appearance that

allows  interested consumers  and the consumer promotion or offer process  to be

more effective and efficient.

Keywords..   Presentation,   Promotion,   Interactive   Media,   Company   Profile   .
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