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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu
institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam
daftar pustaka.

Segala sesuatu yang t
menjadi tanggungja

a yang telah dibuat adalah
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“Mimpi hari ini adalah dimana kita akan melihat masa depan”
*Jadilah pemilik masa depan”
“Lakukan hal yang anda rancang dengan keyakinan”

"Berangkat dengan i ngan penuh keikhlasan.
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"Pengetahuan adalah kekuatan”
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INTISARI

Brian Motor Salatiga adalah dieler yang bergerak dibidang penjualan
mobil bekas berkualitas, dieler ini melayani penjualan dengan pembayaran tunai
maupun kredit dan juga melayani tukar tambah pada mobil yang dijual. Brian
Motor Salatiga ini milik perorangan, seorang penjual melakukan pemasarannya

lewat relasi antar teman dan juga melakukan broadcasting lewat sosial media

mengalami pemasaran yang
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ABSTRACT

Brian Motor Salatiga is a dieler engaged in the sale of quality used cars, this
dieler serves sales with cash and credit payments and also serves to trade in cars
sold. Brian Motor Salatiga is owned by individuals, a seller does marketing
through relationships between friends and also broadcasts through social media

every time there is a new car. Brian Motor Salatiga experienced marketing that

was not widely known to_the outside con
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