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INTISARI

Periklan menjadi sebuah alat komunikasi bagi setiap perusahaan untuk
memmperkenalkan dan mempromosikan produk atau jasa kepada masyarakat, saat ini
iklan juga sudah berevolusi dan banyak mengalami perubahan, seperti munculnya
alternative baru yaitu media videotron.

Coffee Merapi merupakan tempat berkumpul atau berdiskusi dengan teman-
teman, yang beralamat di Jalan Bebeng Sidorejo, Umbulharjo, Cangkringan, Sleman,
Yogyakarta. Cofee Merapi menyediakan sajian coffee dengan perpaduan
pemandangan santai yang mengarah langsung ke gunung merapi.

Mengingat Coffee Merapi belum ada iklan yang berupa video, walaupun
Coffee Merapi sudah memakai media lain yaitu social media berupa instagram,
namun hanya ada 300 pengikut, terlihat bahwa kurang efektif, sehingga dibutuhkan
perbaruan dari sudut pandang promosi.

Kaca-kunci : Media Informasi, Video Iklan, Videotron, Pembuatan, Cofee Merapi

Xvii




ABSTRACT
Advertisers become a communication tool for every company to introduce
and promote products or services to the public, currently advertising has also evolved
and has undergone many changes, such as the emergence of a new alternative, the
videotron media.

Merapi Coffee is a gathering place or discussion with friends, having its
address at Jalan Bebeng Sidorejo, Umbulharjo, Cangkringan, Sleman, Yogyakarta.
Cofee Merapi provides coffee with a combination of relaxing scenery that leads
directly to Mount Merapi.

Considering Merapi Coffee there are no advertisements in the form of videos,
even though Coffee Merapi has used other media, namely social media in the form of
Instagram, but there are only 300 followers, it seems that it is less effective, so it
needs updating from a promotional standpoint.

Keyword : Media Information, Video Advertising, Videotron, Production, Coffee
Merapi
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