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Intisari

Skripsi ini membahas tentang SINEMATOGRAFI DALAM KONTEN
YOUTUBE MQFM JOGJA. (Studi Kasus: Video Akhir Pekan Jogja Episode
Obelix Hills (Pemberdayaan Masyarakat & Wisata Aman Masa Pandemi))
untuk mengetahui bagaimana peran sinematografi pada konten Youtube
MQFM Jogja episode “Obelix Hills”. Metode yang akan digunakan dalam
penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dan diperkuat dengan teori Joseph
V. Mascelli A.S.C berkaitan dengan teknik sinematografi yang bertujuan
untuk mengetahui efektifitas peran sinematografi dalam membangun konsep
serta teknik sinematografi dalam memvisualkan dalam sebuah konten. Dari
implikasi tersebut yang dapat diberikan oleh peneliti terkait dengan peran
sinematografi terhadap pembuatan konten untuk youtube MQFM Jogja agar
konten yang disajikan lebih menarik serta mempertahankan nilai-nilai
tertentu yang telah dibangun MQFM Jogja tersebut. Hasil penelitian ini
menunjukan bahwa konten program acara Jogja Akhir Pekan episode “Obelix
Hills” menggunakan teknik sinematografi dari Joseph V. Mascelli A.S.C
yang meliputi beberapa unsur yaitu: 1) camera angle, yaitu sudut pandang
pengambilan suatu objek yang dapat mewakili apa yang dilihat penonton; 2)
type shot, merupakan teknik pengambilan gambar yang bertujuan untuk
memilih jangkauan objek pada suatu frame; 3) composition, yaitu suatu
pengaturuan dari unsur-unsur yang terdaapt dalam gambar guna membentuk
kesatuan pada sebuah frame kamera

Kata Kunci: Sinematografi, Peran Sinematografi, Youtube, Media Baru



Abstract

This thesis discusses the ROLE OF CINEMATOGRAPHY IN MQFM
JOGJA YOUTUBE CONTENT. (Case Study: Video Weekend Jogja Episode
Obelix Hills (Community Empowerment & Safe Tourism During the
Pandemic)) to find out how the role of cinematography in the Youtube content
of MQFM Jogja episode "Obelix Hills". The method that will be used in this
research is descriptive qualitative and reinforced by the theory of Joseph V.
Mascelli ASC related to cinematography techniques consisting of camera
angle, shot type and composition aiming. to determine the effectiveness of the
role of cinematography-in building concepts and cinematographic techniques
in visualizing a content. . From these implications, researchers can give
related to the role of cinematography in creating content for YouTube MQFM
Jogja so that the content presented is more interesting and maintains certain
values that have been built by MQFM Jogja. The results of this study indicate
that the content of the Jogja Weekend program episode "Obelix Hills" uses
cinematographic techniques from Joseph V. Mascelli A.S.C which includes
several elements, namely: 1) camera angle, namely the point of view of taking
an object that can represent what the audience sees; 2) type shot, is a shooting
technique that aims to select the range of objects in a frame; 3) composition,
which is an arrangement of the elements contained in the image to form unity
in a camera frame.

Keyword: Cinematography, Chinematograpy Role, Youtube, New Media
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