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1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan dunia mobilephone sast im begitu pesat. Segala kegiatan

edia Yang Paling Sering

Media sosial sangat m nan sosial sekarang ini.
Berdasarkan data APJII (Asosiasi Penyvelenggara Jasa Internet Indonesia) pada
2018, konten sosial media yang paling banyak dikunjungi adalsh Facebook
kemudian disusul oleh Instagram, dengan presentase Facebook 30.7% dan

Instagram 17.8% pengguna.
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Pada statistik NapoleonCat yang berbasis di Polandia, pada bulan Agustus
2020 di Indonesia, tercatat ada sebanyak 77.190.000 akun pengguna aktif
Instagram.



Dengan berdasarkan banyaknya pengguna aktif pada data-data tersebut,
dapat disimpulkan bahwa Instagram dapat menjadi media promosi yang bisa
menjangkau banyak orang dengan berbagai segmentasi pasar.
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myata ke layar perangkat milik
pengguna, pengguna dapat melakukan interaksi terhadap objek virtual terschut
secara langsung. Tidak seperti VR dimana seorang pengguna melakukan interaksi
terhadap objek-objek di dalamnys melaluikontroller seperti joystick. keyboard,
mouse, atau perangkat Input dan Ouput lainnya.



2. Implementasl lebih murah

Tidak seperti VR yang membutuhkan virtual reality headset sebagai
perangkat tambahan dalom implementasinya, AR tidak membutubkan suatu
peranghat khusus vang tentunya membunt penerapan sistem AR jauh lebih murah,

3. Kemungkin stem yang ditampilkan lebih sedikit

fi-tender oleh VGA Card
n merender sebuah

ek 1 ___:'_m- snat mel i it tonda atau berada pada lokasi sang tepat. Hal ini

vibsaysit mmjmmﬁngﬂn. ki '-_"___:. . I :"'.“__: sistem

| mmupﬂﬁthmBahyShﬂp,d; a 2015 toko
dengan berjalannya waktu, promosi dengan penguploadan rtalog pada feed

i il ﬁimlwhimﬂe - vy :1.._': ahu biasa,

konten: a5 Feed segi skan tapa i -,
-menemukan alternatif solusi

) agar owner dopat
melakukan promosi katalog dalam bentuk 3D Filter pada aplikasi Instagram dengan
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identitas yang unik.

Berdasarkan uraian tersebut, penulis melakukan penelitian dengan judul
“Perancangan Augmented Realit Pada Katalog Toko Online Queen Baby Shop
Sebagai Media Promosi Berbasis Filter Instagram”™.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut. maka permasalahan yang
dapat dirumuskan adalah : Bagsimana membuat katalog berbasis dugmented
Reafity pada filter Instagram sebagai media promosi 7

Adapun tujuan penelitian ini adalah untuk membuat katalog yang herbasis

Augmented Realite pada fitur filter Instagram sebagai media promosi.



L5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat yang diharapkan dari pembuatan penelitian ini adalah -
a. Bagi Pengguna atau pelanggan : Pelanggan dimudahkan untuk melihat
preview produk.
b. Bagi Pihak Pemilik Toko :

wawancara jenis ini disusun dengan rapi dan ketat, [2] Pedoman
wawancara yang digunakan berupa garis besar permasalahan vang akan
ditanyakan kepada administrator , owner dan konsumen,



b. Metode Studi Pustaka
Studi pustaka sdalah penelitian yang dilakukan oleh peneliti dengan
membahas tentang Augmented Realitv. Buku-buku tersebut dianggap

Maporan didasarkan untuk
mempermudah dalam penyusunan laporan. Adapun sistematika penulisan pada
laporan “Perancangan Augmented Reality Pada Katalog Toko Online Queen Baby
Shop Sebagai Media Promosi Berbasis Filter Instagram® adalah sebagai berikut -



1. BABIFPENDAHULUAN
Bab pendahuluan berisi tentang tentang latar belakang masalah, perumusan
masalah, batnsan masalah, maksud dan tujuan penelitian, metode penelitian
serta sistematika penulisan laporan.

1. BAB Il LANDASAN TEORI
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penelitian, dari tahap analisis, desain, implementasi desain, hasil testing dan
implementasinya.



5. BABYV PENUTUP
Bab penutup berisi kesimpulan dan saran. Menyimpulkan apa yang telah
dan pengembangan terhadap obyek penelitian yang dibuat agar dupat
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