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INTISARI

Semakin berkembangnya era digital, dunia usaha dituntut untuk bisa
mengimbangi dan beradaptasi. Pemasaran dan promosi menjadi salah satu hal yang
berperan penting dalam penjualan produk. Didukung dengan telnologi mobilephone
dan berbagai platform media yang sekarang serba digital, inovasi yang unik sangat
dibutuhkan untuk menyusun strategi pemasaran sebuah produk.

Instagram dalah sebuah aplikasi berbagi foto dan video yang
memungkinkan pengguna mengambil foto, video, menerapkan filter digital, dan
membagikannya ke berbagai layanan jejaring sosial yang terintegrasi dengan
facebook. Pada instagram. konsep promosi dan pemasaran multimedia berbasis
video dan foto dinilai sudah terlalu lumrah digunakan. Persaingan ketat juga menjadi
alasan utama.toko online untuk bisa berinovasi dalam membuat konten yang unik
dan semenarik mungkin.

Oleh karena itu fitur Instagram filter dipadukan dengan konsep 3D objek
yang digunakan untuk membuat suatu Augmented Reality adalah opsi dari
banyaknya media promosi, sehingga penjual atau seller pun bisa menambah mangsa
pasar dan juga pelanggan bisa ikut terpancing untuk membeli produk pada toko
online.

Kata kunci : augmented reality, media promosi, toko online
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ABSTRACT

As the digital era develops, the business world is required to keep pace and
adapt. Marketing and promotion is one of the things that plays an important role in
product sales. Supported by various media platforms that are now completely
digital, unique innovations are needed to develop a product marketing strategy.

Instagram is a photo and video sharing application that allows users to take
photos, videos, apply digital filters, and share them with various social networking
services that are integrated with Facebook. In Instagram, the concept of promotion
and multimedia marketing based on video and. photos is considered too
commonplace. Tight competition is also the main reason for online stores to be able
to innovate in‘making content that is as unique and interesting as possible.

Therefore, the Instagram filter feature is combined with the 3D object
concept used to create an Augmented Reality, which is an option for many
promotional media, so that even sellers or sellers can increase market prey and
customers can also be hooked to buy products in online stores.

Keyword : augmented reality, promotional media, online shop
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