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INTISARI

PT. BPR Jwalita merupakan instansi perbankan yang dimiliki pemerintah
kabupaten Trenggalek yang beralamat pada JI. KH. Hasyim Ashari No. 1A
Surodakan Trenggalek. PT. BPR Jwalita mempunyai_l kantor pusat dan 5 kantor
kas. Saat ini media penyampaian informasicdilingkungan.Bank BPR Jwalita
didominasi dengan media cetak saja. Hal imi menyebabkan minimya cara

penyampaian informasi di lingkungan Bank BPR Jwalita.

Pada penelitian ini, peneliti mencoba untuk ' meganalisis - pokok
permasalahan yang ada dengan menggunakan metode pengumpulan data, metode

analisis dengan analisis SWOT, metode produksi dan evaluasi.

Video yang dihasilkan adalah video infografis yang nantinya akan
ditayangkan pada pandega Bank BPR Jwalita dengan tampilan animasi 2D, yang
mana akan memberikan informasi kepada siapa saja yang berada di lingkungan
Bank BPR Jwalita. Dengan melihat video infografis tersebut, diharapkan dapat

membantu menyampaikan informasi tentang produk-produk Bank BPR Jwalita.

Kata Kunci : Video Infografis, BPR Jwalita, Mothion Graphic
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ABSTRACT

PT. BPR Jwalita is a banking institution owned by the government of
Trenggalek Regency, having its address at JI. KH. Hasyim Ashari No. [A
Surodakan Trenggalek. PT. BPR Jwalita has lshead wffice and 5 cash offices.
Currently the media forinformation delivery within the Bank BPR Jwalita

environment is dominated by print media only.

This causes a lack of information delivery in the Bank BPR Jwalita
environment.In this study. researchers tried to analyze the existing problemssing
data collection methods, analysis methods with SWOT analysis, production
methods and evaluation.

The video produced is an infographic video which will be shown on Bank
BPR Jwaliia pandega with 21D animation display, which will provide-information
to anyone who is in the Bank BPR Jwalita environment. By looking at ‘the
infographic video, it is expected to_help convey information about Bank BPR

Jwalita product.

Keywords: Video Infographics, BPR Jwalita, Mothion Graphic
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