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INTISARI

Gelombang perkembangan jaman silih berganti dari waktu ke waktu, begitu juga
dengan teknologi yang selalu berjalan beriringan dengan perkembangan zaman. Salah
satu perkembangan teknologi itu sendiri adalah multimedia yang dapat di manfaat kan
sebagai media promosi. Dengan menggunakan teknologi multimedia maka proses
informasi dan promosi akan menjadi lebih menarik dan interaktif karena di dalam
multimedia terdapat penggabungan unsur text, gambar, video dan animasi yang dapat di
buat menjadi suatu media promosi yang mudah di cerna dan mudah dipahami.

SBC adalah rumah makan yang terletak di Jalan Pandega Marta, J1. Pogung Kidul
No.102A, Pogung Kidul, Sinduadi, Mlati, Kabupaten Sleman. Daerah Istimewa
Yogyakarta 55281. Dengan berbagai promosi dan publikasi untuk memberikan informasi
tentang SBC kepada masyarat luas pada umumnya.

SBC Sendiri menggunakan brosur untuk mempromosikan, cara promosi i di
rasakan masih kurang efektif sehingga perlu di buatkan suatu cara promosi dengan
menggunakan Iklan Televisi . oleh karna itu dalam proses perencanaan Iklan Televisi
harus dilakukan dengan konsep dan strategi yang matang untuk menghasilkan design
yang menarik,komunikatif menciptakan kesan modern dan eksklusif. Sehingga dapat
menarik minat banyak orang . Multimedia dengan bentuk iklan bertujuan agar
memudahkan masyarakat untuk mengetahui suasana dan daftar menu yang terdapat di
rumah makan SBC.

Kata Kunei: Video Iklan
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ABSTRACT

The wave of developmental times changes from time to time, as well as
technology that always goes hand in hand with the times. One of the developments in
technology itself is multimedia that can be used as a promotional media. By using
multimedia technology, the process of information and promotion will be more
interesting and interactive because in multimedia theré is a combination of elements
of text, images, videos and animations that can beé made into-a promotional media
that is easily digested and easily uinderstood.

SBC is a restaurant located on Jalan Pandega Marta, JI. Pogung Kidul
No.1024, Pogung Kidul, Sinduadi, Milati, Sleman Regency, Special Region of
Yogyakarta 55281. With various promotions and publications to provide information
about SBC to the general public in general.

SBC itself uses brochures to promote, the way this promotion is felt is still
ineffective so it needs to be made a way of promotion by using Television Ads,
because of that in the planning process Television Ads must be done with mature
concepls and strategies 1o produce attractive, communicative designs , creating a
modern and exclusive impression. So that it can attract many people. Multimedia
with the form of advertising aims to make it easier for the public to know the

atmosphere and menu list contained in SBC restaurants.

Keyword: Advertisement Video
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