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INTISARI

Plafa Ice Buble Jogja adalah usaha yang bergerak dibidang kuliner
khususnya pada produk minuman kemasan yang menawarkan rasa minuman yang
segar dengan berbagai varian rasa seperti coklat,taro,cappuccino dll. Yang
membedakan Plafa Ice Buble ini dengan produk minuman lainnya adalah adanya
tambahan jelly didalamnya. Dalam mempromosikan produknya Plafa Ice Buble
Jogja hanya menggunakan foto dan gambar melalui media sosial Instagram.

Pada mempromosikan produknya Plafa Ice Buble Jogja mengalami
beberapa permasalahan, yaitu kurang luasnya cakupan promosi yang dilakukan
serta hanya menggunakan foto ataupun gambar sebagai alat untuk mempromosikan
produk Plafa Ice Buble Jogja . Dari hal tersebut, penulis mengusulkan membuat
sebuah video iklan dengan penggabungan teknik live shoot dan green screen.

Dari uraian diatas, penulis mengangkat sebuah judul “Pembuatan Video
Iklan Plafa Ice Buble Jogja dengan Teknik Live Shot dan Green Screen” yang tidak
hanya akan ditayangkan pada media sosial instagram saja,tetapi juga RBTV.
Dengan adanya iklan tersebut diharapkan dapat memberikan informasi kepada
calon konsumen dan memperluas pemasaran Plafa Ice Buble Jogja.

Kata Kunci: Video Iklan, promosi, Live Shoot, Green Screen



ABSTRACT

Plafa Ice Buble Jogja is a business engaged in culinary, especially in
packaged beverage products that offer a taste of fresh drinks with various flavors
such as chocolate, taro, cappuccino etc. What makes Plafa Ice Buble different is
the addition of jelly in it. In promoting its products Plafa Ice Buble Jogja only uses
photos and images through Instagram.

In promoting its products Plafa Ice Buble Jogja experienced several
problems, namely the lack of broad coverage of promotions carried out and only
using photos or drawings as a tool to promote Plafa Ice Buble Jogja’s products.
Author proposes to make a video advertisement by combining live shoot and motion
green screen techniques.

From the description above, the author raised a title "Making Ads Video on
Plafa Ice Buble Jogja with Live Shoot and Green Screen Techniques" which will
not only be broadcast on Instagram, but also RBTV. The existence of these
advertisements is expected to be able to provide information to prospective
consumers and expand the marketing of Plafa Ice Buble Jogja.

Keywords : Video Advertising, Promotion, Live Shoot, Green Screen



