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INTISARI

Hassa batik beralamat di JI. HOS Cokroaminoto No.170A, Tegalrejo, Kota
Yogyakarta, Daerah Istimewa Yogyakarta. Media promosi yang dilakukan olek pihak
Hassa Batik selama ini hanya memanfaatkan media sosial, website maupun brosur
sebagai media promosi untuk mengenalkan produk dari Hassa Batik sehingga
informasi tidak tersampaikan secara maksimal kepada masyarakat. Berdasarkan
pengunjung di toko Hassa Batik dalam 7 hari terakhir rata-rata tiga sampai lima
orang pengunjung tiap harinya dan yang memesan melalui media online mencapai
15 samapi 20 setiap harinya.

Dari permasalahan tersebut memunculkan gagasan untuk membuat suatu
media promosi dalam bentuk video iklan televisi dan mengunakan tehnik /ive
shoot dan metion graphic. Dalam video promosi ini motion graphic digunakan
sebagai animated titile dengan memadukan antara elemen-elemen grafis dan video
shoot, sedangkan tehnik /iveshoot berfungsi untuk menampilkan beberapa adegan
dan suasana objek.

Video promosi ini nantinya akan ditayangkan sebagai iklan di televisi
sehingga dengan media televisi diharapkan mampu menarik masyarakat untuk
datang serta promosi dan informasi dapat tersampaikan dengan baik kepada
masyarakat.

Kata-kunei : Media Promosi, Video Iklan Televisi, Hassa Batik
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ABSTRACT

Hassa Batik is a company to sell convection original batik cap addressed
in JI. HOS Cokroaminoto No.170A, Tegalrejo. Kota Yogyakarta, Daerah
Istimewa Yogyakarta. Hassa Batik used media promotion only sosial media,
website and brochures to interduce products from Hassa Batik so that information
is not delivered optimally to the public. Based on visitors at Hassa Batik store in
the last 7 days average of tree to five visitors per-day and those who booked in
online media reached 15 to 20 each day.

From this problems think the idéea of making a promotional media in the
television video ads and using live shoot techniques and motion graphic. In this
promotional video motion graphics are used as animated by combining graphic
elements and videos shoot, and the livesoot tehnique to displayserveral scanes and
the atmosphere of the object.

This video promotional will be shown as an advetisement on television
media, expected to be able to attract to come the public. The promotion and
information can be well delivered to public.
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