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INTISARI

Joxs Coffee adalah salah satu perusahaan yang menjual berbagai jenis
kopi, berlokasi di Surakarta, Jawa Tengah. Didirikan pada tahun 2017, Joxs
Coffee mampu menjadi satu-satunya perusahaan yang membuat dan menjual
berbagai kopi berkualitas.

Dengan meningkatnya level kompg
satu dorongan bagi Joxs Coffee untuk le
dengan media digita a untuk m
penjualan.

Vide i offee mer alah satu media
informasi dapad membantu dals g oroduk dan
tempa : : : ¢ n motion

@ imast yang lebih
ada custon diharapkan membe ahaan untuk
inia dagang.

1. di lapangan adalah menjadi salah
kenalkan diri melalui promosi
ahaan dan meningkatkan

oxs Coffee, promosi, hyperlapse, motion
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ABSTRACT

Joxs Coffee is a company that sells various npes of coffee, located in
Surakarta, Central Java. Established in 2017, Joxs Coffee is able to become the
only company that makes and sells a variety of quality coffee.

With the increasing level of competition in the field, it has become one of
the incentives for Joxs Coffee to introduce elf more through promotion with
digital media and to increase the compa case sales.

j ] fee is one of the media
information th me products and places.
Designing acking provides
informati 7 /

XVl




